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RESUMO

A PUC CHECK: REDE ANDRE RUSSO tem como objetivo oferecer cursos gratuitos
de alfabetizagdo midiatica contra fake news para os alunos da PUC-SP, todos em
parcerias com entidades de combate & desinformacéo, sendo um projeto interdisciplinar
que dialoga por quatro anos com disciplinas como Checagem de Fatos, Narrativas
Transmidia, Narrativas Online e com producdes praticas dos alunos na AGEMT, agéncia
de noticias do curso de Jornalismo. Toda a producéo é voluntaria e a formac&o validada
em horas complementares, via coordenacdo. Como um projeto da FAFICLA, a PUC
CHECK: REDE ANDRE RUSSO abre espaco para alunos de todos os cursos da
Faculdade de Filosofia, Comunicacdo, Letras e Artes, bem como estende material de



pesquisa, via website PUC-SP (pucsp.br) para toda a comunidade, pois acreditamos ser

de fundamental importancia essa discusséo sobre o avanco das chamadas fake news.

Em homenagem ao nosso professor André Russo, que faleceu devido a Covid-19,

batizamos a agéncia com seu nome.

Palavras-chave: desinformacéo, fake news, fact-checking, checagem, educacdo

midiatica, jornalismo, André Russo

INTRODUCAO

Embora fake news néo seja algo novo, foi revigorado a partir da explosédo das informacdes
geradas ou compartilhadas nas redes sociais, pois houve um barateamento na producéo e
disseminacdo de conteudos, saindo o polo emissor das maos apenas dos jornalistas e
ganhando escala entre os cidaddos comuns. A pos-verdade ganha até verbete nos
dicionarios Oxford, em 2016, depois da eleicdo de Donald Trump, nos Estados Unidos, e
a votacdo do Brexit, na Inglaterra. Quando apelos emocionais sdo mais eficazes para
mobilizar a opinido publica do que a verdade, riscos enormes ameacam as sociedades
democraticas. Neste contexto de polarizacdo e desinformacdo nasce a PUC CHECK:
REDE ANDRE RUSSO, que vem substituir a antiga Rede PUC, pois entendemos como
Departamento de Comunicagédo e FAFICLA a importancia de se criar agcdes de checagem
de fatos no dia a dia da sociedade atual.

Projeto inovador

O projeto abrange, desde seu inicio em agosto de 2021, todos os alunos da FAFICLA e
PUC-SP, pois acreditamos que as oficinas de Educacdo Midiatica e Fact-checking
(checagem de fatos) sdo Uteis para toda a comunidade PUC-SP, tanto para alunos de

graduacdo, pds-graduacao.

Devido a pandemia de Covid-19 trabalhamos o ano letivo de 2021 de forma remota,
utilizando plataformas online como ZOOM, TEAMS ou Google Meet. Depois da volta
as aulas presenciais, em 03/03/2022, o projeto retomou suas atividades presenciais de
checagem e educacdo midiatica, resultando numa variada produgdo de reportagens,
resenhas, checagens de fatos — todas explorando formatos multimidia como texto, audio
(podcast) ou video. Até agora 16 alunos/estagiarios participam do projeto Rede PUC
Check.


https://www.pucsp.br/puccheck

PUC CHECK NO INSTAGRAM

Em 24 de mar¢o de 2022, nasceu o perfil @puccheck no Instagram, plataforma Meta,
antigo Facebook. Até junho, publicamos 60 postagens sobre o combate a desinformacéo
e mais de 80 postagens no Stories. Também produzimos 5 episodios do podcast
CheckCast. No episddio 1, por exemplo, discutimos o Marco Civil da Internet, suas
conquistas e implicacdes; no episddio 2, a Medida Provisoria e projeto de Lei 2630/20.
Ja no episodio 3, o PL das Fake News e os impactos nas redes sociais. No 4 episddio,
falamos sobre as fronteiras do Jornalismo em decorréncia da Infodemia de desinformacéo
e no 5 e Ultimo episodio: Letramento midiatico e educacéo para combater a desinformacéo
numa conversa com Ivone Rocha, educadora, jornalista e uma das fundadoras do Instituto
Devir Educom?, mantenedor de projetos como o Memdrias em Rede que visa propagar a

literacia midiatica em escolas publicas.

A PUC CHECK também promove uma interseccdo com a disciplina de Checagem de
Fatos, presente desde 2019 na grade do curso de Jornalismo, um dos cursos pioneiros
nesta empreitada no Brasil. Na Recomendacdo da Comissdo Europeia, datada de 20 de
agosto de 2009, ha o reconhecimento da literacia enquanto possibilidade para os sujeitos
no universo digital. A literacia midiatica ¢ definida como a “[...] capacidade de aceder aos
meios, de compreender e avaliar de modo critico os diferentes aspectos dos media e dos
seus conteddos e de criar comunicagdes em diversos contextos”, ressalta recomendacao

da Comissdo Europeia.
ACOES: Jornalismo como antidoto para desinformacao

A ideia béasica é promover cursos de checagem e capacitagdo midiatica junto aos mais de
130 parceiros da RNCD e integrantes do grupo de pesquisa Comunidata/CNPg/PUC-SP,
com suas pesquisas de mestrado e doutorado. A Rede Nacional de Combate a

Desinformacdo (RNCD), disponivel em https://rncd.org/# foi criada em 2020 e integra

mais de 130 instituicdes, entre publicas e privadas, englobando acbes voltadas para

Educacdo Midiatica.

A Unesco (Organizacdo das Nacgdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura)
cunhou o termo infodemia para designar a pandemia informacional que a desinformacéo

causa. A desordem informacional como um fendmeno que engloba noticias falsas e

! https://www.devireducom.org.br/educomunica%C3%A7%C3%A30
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desinformacdo pode aumentar e acirrar divisbes socioculturais existentes, causando
tensGes étnicas, raciais e religiosas. Uma das recomendagdes da Unesco para lidar com
este cendrio é investir, implementar e dar alcance as acdes de educacdo midiatica, que

visam colocar os alunos como participantes do processo de aprendizagem.

A verificagdo dos fatos, sejam eles textos, fotos, videos, memes ou mensagens recebidas
em grupos de WhatsApp, tornou-se item obrigatorio neste processo de aprendizagem. As
agéncias de checagem sdo recentes neste cenario, com menos de uma década de
existéncia, mas trazem diariamente material checado que pode servir de apoio para o
professor em sala de aula. No Brasil, a primeira foi a Agéncia Lupa, inaugurada em 2015.
Depois veio no mesmo ano o website Aos Fatos, que mantém varios cursos gratuitos e/ou

pagos de capacitacdo para checagem.

0 dia 2 de abril, por exemplo, ficou conhecido como o “Dia Internacional de Verificacdo
de Fatos”, para se combater a mentira. Promovido pela Rede Internacional de Verificagao
de Fatos, em parceria com organizacfes de verificacdo de fatos em todo o mundo veio
ressaltar a importancia do tema. O material, disponivel na pagina
https://factcheckingday.com/lesson-plan oferece materiais gratuitos e atualizaveis que
serdo utilizados pela PUC CHECK.

Todo checador de fatos sabe que a velocidade de verificacdo de um conteldo denunciado
como falso ndo se compara a velocidade com que a desinformacéo se espalha no mundo
digital. A checagem tem metodologia e demanda um tempo minimo de execucdo. Até

concluir a analise, muitas vezes, o estrago esta feito, infelizmente.

Com a finalidade de fortalecer e fomentar a educagdo midiatica no Brasil, [pois s6 com
educacdo para as midias podemos reverter essa situacdo de infodemia], a organizagédo
EducaMidia lancou em 2020 o Guia da Educacdo Midiética, disponivel para ser baixado
gratuitamente no link https://educamidia.org.br/guia, material que serd um dos pilares
para as atividades desenvolvidas pela PUC CHECK: REDE ANDRE RUSSO. A

universidade tem papel fundamental na formacéo de cidad&os para que se tornem agentes

de transformacdo, que sejam reflexivos e que saibam filtrar o que é verdadeiro, relevante

e ético.

Segundo recente pesquisa da AXxios, a maioria das empresas de tecnologia néo
compartilha dados que permitiriam aos pesquisadores rastrear melhor a escala, a

disseminacéo e o impacto da desinformacéo. A tarefa nao é facil, até porque quantificar


https://factcheckingday.com/lesson-plan
https://educamidia.org.br/guia

0 volume de desinformacdo exige algumas definicdes sobre o tema que ainda nédo
alcancamos. O Monitor do WhatsApp, da Universidade Federal de Minas Gerais
(UFMG), faz 0 mesmo com expressdes que circulam em grupos abertos na ferramenta.
Mas a escala temporal ndo é suficiente quando se fala em desinformacao. Até porque mais
do que a quantidade de compartilhamentos de uma peca desinformativa, é preciso analisar

0 que leva a esse compartilhamento.

Os experts ouvidos pela Axios? elencaram alguns outros aspectos que dificultam essa
medicdo da desinformacéo. O primeiro deles: por mais que as plataformas de tecnologia
divulguem numeros de contedos removidos por conta de desinformacao ou etiquetado
como falso, esses numeros sdo incompletos. As big techs nunca dizem quanto esse total

representa sobre todo o material analisado ou mesmo sobre todo o material que circula.

Outro ponto importante a se levar em consideracdo é o fato de que as redes sociais ndo
sd0 0 unico ambiente digital em que a desinformacéo circula. Publicidade enganosa e mau
jornalismo, por exemplo, também se enquadram nessa classificacdo. Ainda ndo temos
todas as respostas, mas a ideia da PUC CHECK é que sejamos um espaco de reflexdo
sobre todas essas perguntas da sociedade atual, mergulhada em desinformagéo.

BNCC

A educacdo para as midias dialoga e colabora diretamente para o desenvolvimento de,
pelo menos, trés competéncias gerais da Base Nacional Comum Curricular (BNCC). Séo
elas: 1. Conhecimento: Entender e explicar a realidade, colaborar com a sociedade e
continuar a aprender. 2. Pensamento cientifico, critico e criativo: Investigar causas,
elaborar e testar hipoteses, formular e resolver problemas. 3. Comunicagdo: Expressar-se
e partilhar informacBes, sentimentos, ideias, experiéncias. Mais detalhes em:
http://basenacionalcomum.mec.gov.br/, o0 que deixa o projeto alinhado as diretrizes do
MEC.

Bolhas de odio, compartilhamento de mentiras como forma de prejudicar o outro, seja
uma pessoa, seja um partido politico, seja uma escolha de género ou uma raga ndo devem
ganhar voz. Seja falando, digitando no grupo da familia no WhatsApp ou compartilhando
noticias nas redes sociais, livre-se das bolhas. “O depoimento dado pela infectologista

Luana Araujo a CPI da Pandemia na Gltima quarta-feira (02/06/2021) ndo foi apenas um

2 https://www.axios.com/2020/12/09/misinformation-tracking-spread-challenges
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reluzente espetaculo da ciéncia frente ao perigoso curandeirismo que tomou conta do
Brasil. Foi, sobretudo, prova de que é possivel combater a desinformagdo pandémica com
tranquilidade, educacéo e - é claro - técnica. O resultado tende a ser avassalador. Quem
luta contra as noticias falsas de forma profissional sabe - e costuma repetir - que o
confronto direto com aqueles que disseminam falsidades (sobretudo os que o fazem por
falta de conhecimento) nédo leva a lugar nenhum”, diz Cristina Tardaguila em sua coluna

no UOL, disponivel em

https://noticias.uol.com.br/colunas/cristina-tardaguila/2021/06/03/luciana-araujo-cpi-

pandemia-desinformacao-covid.htm

Para Cristina, que fundou a Agéncia Lupa, “O método mais eficiente para contornar um
boato passa necessariamente por trés pontos: produzir uma comunicagéo simples e direta
(seja em formato de texto, video ou dudio), ser absolutamente transparente sobre as fontes
de informacé&o utilizadas e estar seguro sobre a reputacdo delas. Sem isso, a conversa vira
uma guerra de narrativas em que individuos duelam apenas para ver quem fala mais alto”,

acrescenta.
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