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EMENTA |

Marketing Pessoal é, indiscutivelmente, uma ferramenta essencial para o profissional pés-moderno,
como autopromogado, apresentando ao mercado suas qualidades e competéncias, demonstrando-se
um empreendedor atuante, criativo, ousado e gestor de inovagdes em cada uma de suas atividades. E
necessario saber quem vocé é e aonde vocé quer chegar, cuidando para que sua marca pessoal seja
valorizada cada vez mais pelo mercado.

OBJETIVO |

A disciplina objetiva apresentar e promover o desenvolvimento das habilidades pessoais de lideranga
através da andlise dos comportamentos, pensamentos e sentimentos fundamentais elevando o
profissional ao seu melhor desempenho, ressaltando seus valores, atributos e diferenciais,
posicionando-o melhor no mercado altamente competitivo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

O conceito de Marketing e Marketing Pessoal: fundamento e conceito
Ambiente do Marketing Pessoal

Marketing Produto X Marketing Pessoal

Marketing Mix relacionado a pessoa

O ciclo de vida do produto pessoa.

A inteligéncia emocional na lideranga

A Neurociéncia influéncia o Marketing Pessoal

Personal Branding e seus canais de comunicagdo

Estratégia de Comunicagdo do Personal Branding
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METODOLOGIA |

Metodologias Ativas, sala de aula invertida, trabalhos em grupo, seminarios, leitura de textos.
Recursos Tecnolégicos Plataforma TEAMS, e videos.

AVALIAGAO |

Participagao em sala e palestras

Relatdrio final e apresentagao dos trabalhos
Exercicios

Leitura de textos




