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1. Descrigdao e ementa da disciplina

A disciplina pretende abordar o impacto das redes de comunicacdo na estrutura de
producdo, de comunicacdo interpessoal e interempresarial, sua tecnologia, gestdo e
aspectos de governanca, ou seja, tem por tema Redes: Tecnologia, Gestdo e
Governanga.

O campo tematico inclui uma visdo das tecnologias de redes e protocolos, estado da
arte e gestdo de recursos criticos. Governanca pluralista dos aspectos globais da redes
também serdo debatidos, bem como as mudancas de modelo econ6mico provocadas
pelo surgimento das infraestruturas multinacionais das redes, com impactos em
legislacdo, seguranca e comportamento.

e quadro tedrico-epistemoldgico de referéncia

Redes, Mobilidade, Tecnologia da informacdo, Inteligéncia Coletiva, Comunidades
Virtuais e Gestdo do conhecimento, identidade e comportamento em ambientes
digitais.

e metodologia(s) prevista(s)
Aula expositiva. Atividades praticas em diferentes redes digitais. Apresentacao de
videos onlines e DVDs. Debate. Estudo de casos e exercicios.

2. Detalhamento da ementa da disciplina em unidades de conteldo para 17 semanas
de aula.

. Introducdo a tecnologia da informacao.
. Redes, impactos na comunicacdo, Cloud Computing e Web 2.0.

. Cultura digital. A sociedade do conhecimento em rede.
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4. O perfil do internauta no Brasil e as Redes Sociais.

5. Mobilidade e desenvolvimento de aplicacdes moveis.
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. AlInternet e suas influéncias no desenvolvimento de software, aplicacdes e games.
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Os novos paradigmas para desenvolvimento de aplicacbes moveis em Tablets ou
Smartphones com recursos de Geolocalizagao e presenca.
Redes e Crowdsourcing.

Colaboragao, comportamento humano em redes digitais.

Identidade Digital e Privacidade.

Inteligéncia analitica e redes.

Apresentagao de Seminarios

Apresentagao de Seminarios

Apresentagao de Seminarios

Apresentagao de Seminarios

Entrega dos papers

Conclusoes
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1. Avaliacdo
Ao longo do curso o aluno serad avaliado por meio de atividades individuais mais
participacdo em nossa comunidade no facebook, no twitter e em outros ambientes
digitais, atividades em grupo realizadas em classe ou extra-classe.



