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Algumas coisas podem ser inteiramente aceitas mesmo que pouco entendidas. A comunicacao da
midia contemporanea é um exemplo: usada em todos os lugares, por quase todo mundo, mas ainda
assim permanece opaca em termos de seus efeitos sociais presentes e consequéncias futuras. O que
pensamos sobre “texto” em um mundo em que entidades semidticas multimodais comegam a dominar
a paisagem semiética”? Quais seriam os desenvolvimentos, ameacas e desafios prenunciados pela
nocdo de “multimodalidade” para seu campo de questionamento? O que tém as no¢des de metafora
e de metonimia a dizer sobre a questdo? A pesquisa tem o apoio da Linguistica Sistémico-Funcional
e da Semiotica Sociovisual.
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