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"...[a] gama maravilhosa de culturas que ja surgiram sobre a terra
testemunha o fabuloso potencial da inventividade do homem. Se
algo sabemos do processo de criatividade cultural é exatamente
que as possibilidades do homem s&o insondaveis" (Furtado 1978,
p. 73).

1. Introducdo

A economia criativa tem sido foco de discussfes internacionais, sob o estimulo
de instituices como a UNCTAD (Conferéncia das Nac¢es Unidas para o Comércio e o
Desenvolvimento), o PNUD (Programa das Nac¢6es Unidas para o Desenvolvimento) e
a Unesco (Organizacdo das Nagdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura). Esta
nova abordagem serve de eixo estratégico de desenvolvimento para diversos paises no
século XXI, particularmente apds as crises econémicas internacionais, pelo fato de
apresentar possibilidades de aproveitamento de recursos especificos das sociedades para
a geracdo de emprego e renda, conduzindo a novas solucdes para a retomada do
crescimento.

A sociedade brasileira é reconhecida pela sua diversidade cultural e potencial
criativo, no entanto sua inddstria criativa figura nas pesquisas internacionais como
estratégia de planejamento ainda em formacdo. A preocupacdo pelo aproveitamento da
potencialidade da Economia Criativa no Brasil € muito recente e oficialmente tem sido
estimulado pelas politicas publicas, a partir da criacdo da Secretaria da Economia
Criativa (SEC) em 2011, como agéncia do Ministério da Cultura (MinC), tendo como
MIiss&o:

“conduzir a formulacéo, a implementacdo e o0 monitoramento de politicas publicas para

o0 desenvolvimento local e regional, priorizando o apoio e o fomento aos profissionais e

aos micro e pequenos empreendimentos criativos brasileiros. O objetivo é contribuir

para que a cultura se torne um eixo estratégico nas politicas publicas de

desenvolvimento do Estado brasileiro” (Brasil, 2012, p. 39).
O primeiro Plano de Gestdo da Economia Criativa da SEC foi langado para o

periodo de 2001 a 2014 e em fevereiro de 2012 foi instituido o Observatorio Brasileiro
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da Economia Criativa (OBEC), como instancia responsavel pela producéo e difusédo de
pesquisas, dados e informagdes sobre a economia criativa brasileira, e ainda pelo
estimulo ao debate. O Plano da SEC visa a implementacdo de politicas publicas
transversais dirigidas a setores do poder publico, da iniciativa privada e da sociedade
civil, tendo como ponto de partida a construcdo de marcos conceituais e de principios
norteadores para fundamentar a institucionalizacdo de uma politica nacional voltada
para o estimulo da indUstria criativa no pais.

As crises em diversos ambitos vividas pelo pais sejam sociais, econdmicas,
ambientais e culturais, exprimem a necessidade de rever e reformular o modelo de
desenvolvimento até entdo aplicado. Como ja salientava Celso Furtado em seu livro
“Criatividade e Dependéncia na Civilizacdo Ocidental” (1978), desenvolvimento esta
relacionado a ideia de Criatividade. A saida para problemas estruturais e conjuntais da
economia brasileira constitui um desafio para a inventividade que conduza a geracao de
um excedente econdmico que impulsione a retomada do desenvolvimento.

Este artigo apresenta uma analise do perfil da Industria Criativa no Brasil,
mostrando seu potencial de desenvolvimento e as possibilidades de aproveitamento par
a geracdo de renda e emprego voltados para o impulso a retomada de crescimento no

pais.

2. Conceitos e objetivos da Economia Criativa

As crises em diversos ambitos vividas pelo pais sejam sociais, econdmicas,
ambientais e culturais, exprimem a necessidade de rever e reformular o modelo de
desenvolvimento até entdo aplicado O surgimento deste novo conceito de Economia
Criativa foi usado inicialmente no Relatorio Australiano de 1994 Creative Nation e a
noc¢do de Industrias Criativas comecou a ser discutida em 1997.

Estes conceitos foram posteriormente melhor desenvolvidos na Inglaterra e
refletem as mudancas que estdo ocorrendo na economia global, como visto
anteriormente, em que as economias cujo crescimento é centrado na producédo de bens,
passam a dar espaco para crescimento impulsionado por setores de servigos. Estas
atividades criativas abrangem empresas que exploram a propriedade intelectual
originada na criatividade, como motriz para a geracdo de riqueza e trabalho,
ocasionando efeitos em setores correlatos e adquirindo influéncia como agente de

mudancas sociais, politicas e educacionais de sua sociedade.



O termo industria cultural é muito utilizado como representando a industria
criativa, se refere a inddstrias, que combinam a criacdo, producdo e comercializagdo de
contelido criativo que sdo de natureza cultural e intangivel. Seus conteddos sao
tipicamente protegidos por copyright e podem tomar a forma de um bem material ou um
servigo. As industrias culturais, de uma forma geral, incluem atividades de imprensa,
editoras e multimidia, audiovisuais, produgdes fonograficas e cinematogréficas e ainda
artes e desenho grafico. O termo industrias criativas abrange uma série mais ampla de
atividade que inclui ndo s as inddstrias culturais, mas também toda producédo cultural e
artistica produzida por uma unidade individual. Assim, as industrias criativas sdo
aquelas que o produto ou servigo contem um elemento substancial de contetdo criativo
e inclui também atividades como arquitetura e publicidade (Kon, 2014).

Dessa forma, a diversidade destes segmentos ndo deve mais ser compreendida
apenas em seu contexto de produto a ser valorizado, mas como um ativo econdmico
tangivel ou intangivel fundamental para uma nova compreensdo do desenvolvimento,
que possibilita construir alternativas e solugdes para novos empreendimentos, para um
novo trabalho e para novas formas de producdo de riqueza, também através do efeito
multiplicador de geracédo de valor e trabalho que difunde para o resto da economia.

O Relatorio sobre Economia Criativa da ONU mostra que durante a erupcdo da
crise financeira e econdmica mundial de 2008, houve uma gqueda na demanda global e
uma contracao de 12% do comeércio internacional. No entanto, as exporta¢cbes mundiais
de bens e servigos criativos continuaram a crescer em uma taxa média anual de 14%
desde 2002. Segundo a publicacdo, isto € uma confirmacdo de que as empresas criativas
possuem um potencial para os paises em desenvolvimento que procuram diversificar
suas economias e buscam setores mais dindmicos para participarem da economia
mundial (UN, 2010).

Para a UNCTAD (United Nations Conference on Trade and Development), a
economia criativa é um conceito em evolugdo, baseado em ativos intangiveis que tem o
potencial de gerar crescimento e desenvolvimento econémico: pode estimular a geragdo
de renda, criacdo de empregos e ganhos de exportacbes, a0 mesmo tempo em que
promove a inclusdo social, a diversidade cultural e o desenvolvimento humano.
Compreende aspectos culturais e sociais que interagem com a tecnologia, propriedade
intelectual e objetivos de turismo. E um conjunto de atividades econdmicas baseadas no
conhecimento, com uma dimensdo de desenvolvimento e de inter-relagbes em niveis

micro e macroecondmicos na economia como um todo. Consiste, dessa forma, em uma



opcao factivel de desenvolvimento, através da inovacdo, com respostas de politica
publica multidisciplinar e agdo interministerial. No cerne da economia criativa estdo as
indUstrias criativas (UNCTAD, 2011, pg. xxiv).

A criatividade pode ser definida também como o processo pelo qual as ideias séo
geradas, conectadas e transformadas em coisas e produtos tangiveis ou intangiveis que
possuem valor, ou seja, criatividade é o uso de ideias para produzir novas ideias. A
ONU salienta que o debate conceitual ndo deve confundir criatividade com inovagéo,
pois sdo dois meios diferentes, no entanto a inovacdo possui um elemento de
criatividade, ou seja, criacdo ou renovacao de algo a partir de nada ou a partir de ideias.
Na atualidade o conceito de inovagdo, como serd visto posteriormente, tem sido
ampliado para além da natureza cientifica e tecnoldgica, envolvendo também mudancas
estéticas, artisticas e outras intangiveis (UN, 2010, p.4).

Na atualidade a definicdo mais citada de economia criativa ¢ a publicada pelo
Departamento de Cultura, Midia e Esportes (DCMS) da Inglaterra:

“those industries which have their origin in individual creativity, skill
and talent and which have a potential for wealth and job creation

through the generation and exploitation of intellectual property”
(DCMS, 1998, p.3).
Este conceito da DCMS (1998), define as indudstrias criativas como as que

apresentam requisitos de criatividade, capacitacdo (skill, no conceito de economia
evolucionéria) e talento com o potencial para a criacdo de empregos e riqueza, através
da exploracdo de sua propriedade intelectual. Uma complementacdo deste conceito da
DCMS foi elaborada pela National Endowment for Science, Technology and the Arts
(NESTA) também na Inglaterra, que incorpora a observacao das diferencas entre setores
e no interior destes, objetivando extrair elementos comuns entre estes, com base na
forma em que o valor comercial é criado, onde estd alocado este valor e,
consequentemente, como pode ser ampliado e ressaltado.

A relevancia das empresas criativas pode ser visualizada pela capacidade de alguns
tipos de capital intelectual que possibilitam a traducdo de talento criativo, de
informacdes e outras formas de comunicagdo em producdo efetiva de novos produtos e
servigos ou novas formas de tomada de decisdo. Embora as tecnologias de informacéo e
comunicag¢do tenham importancia em todos os setores econdémicos, a forma de sua
utilizacdo é dependente da intensidade do capital intelectual de seu operador. A partir
disso, estas empresas sdo muitas vezes definidas como produtoras e distribuidoras de

bens e servicos que sdo centrados em textos, simbolos, imagens ou softwares, que



constituem um grupo especifico de atividades baseadas em conhecimento, que
usualmente combinam talento criativo com tecnologia avangada, cujo produto pode ser
protegido por direitos de propriedade. Os melhores exemplos destas atividades séo as
artes audiovisuais e performaticas, como mdusica, cinema e televisdo, videogames,
imprensa e radio (Greffe, 2006).

Uma caracteristica da economia criativa, particularmente em paises em
desenvolvimento, é a alta predominancia de sistemas, processos e institui¢des culturais
informais. Nestes paises muitos trabalhadores criativos, incluindo mausicos, artesaos,
artistas plasticos e outras formas de arte, bem como desenhistas graficos e outros
profissionais trabalham em condicGes de informalidade. A informalidade d& forma a
politica econdmica das industrias criativas embora gerem parcela consideravel de renda
da economia, sua contribuicdo para a geracdo de valor adicionado € de dificil
mensuracdo e pode prejudicar o diagnostico governamental para a criacdo de politicas
publicas adequadas.

Finalmente, é necessario observar-se que durante as duas Ultimas décadas, as
prioridades de crescimento tém mudado da aquisicdo de propriedades fisicas para a
propriedade intelectual, ou seja, de ativos tangiveis para intangiveis e com a ajuda da
nova atitude em relacdo a ciéncia a ecologia criativa esta se tornando uma forma
moderna de sustentabilidade, desenvolvimento e gerenciamento dos novos conceitos de
economia criativa, para a retomada da dindmica econdmica mundial, ou seja, 0 uso da
eco-criatividade trata os recursos naturais de modo diferente de simples consumo
mecanico, ao adotar a poupanca criativa destes recursos.

A economia criativa é, portanto, a economia do intangivel, do simbdlico, que se
alimenta de talentos criativos, organizados individual ou coletivamente para produzir
bens e servicos criativos. Esta nova visdo da economia possui dindmica propria e, por
isso, requer a elaboracdo de modelos econdmicos diferentes dos tradicionais. Seus
novos modelos de negdcio ainda se encontram em construcdo, carecendo de marcos
legais e de bases conceituais adequadas e adaptadas a nova situagdo econdmica

mundial.

3. A industria Criativa no Brasil



O Plano de Gestdo da Economia Criativa da SEC estabelece algumas categorias
culturais e setores selecionados pelo Ministério da Cultura como objetos iniciais de
estimulo das politicas publicas, como apresentados no Quadro 1.

Quadro 1. — Categorias culturais e setores selecionados da Economia Criativa no Brasil

Categorias Culturais Setores

Patrimonio a) Patrim6nio Material
b) Patriménio Imaterial
c) Arquivos
d) Museus

Expressdes Culturais e) Artesanato

f) Culturas Populares

g) Culturas Indigenas

h) Culturas Afro-Brasileiras
i)Artes Visuais

j) Artes Digitais

Avrtes de Espetéaculo k) Danca
I) Musica
m) Circo
n) Teatro

Audiovisual, Livro, Leitura e Literatura 0) Cinema e Video
p) Publicacdes e midias impresas

Criacdes Culturais e Funcionais g) Moda
r) Design
t) Arquitetura

Fonte: Brasil, (2012, p. 30).

No entanto, a indUstria criativa ndo se resume a estes setores culturais
selecionados, mas inclui também setores de Software, Computacdo &Telecom, Pesquisa
& Desenvolvimento e Biotecnologia, como relevantes para a criacdo de renda e
emprego a partir de elementos intangiveis intrinsecos a suas atividades.

A mensuracgdo desta industria no Brasil ainda € incipiente e escassa desde que a
producdo de dados estatisticos mais especificos ainda estd na fase de discussdes
conceituais e 0s poucos estudos existentes ainda ndo definiram uma metodologia que
compatibilizasse as visdes diversificadas. Ainda ndo existe uma Conta Satélite
especifica nos levantamentos do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica)
para mensurar as atividades e produtos dos setores criativos. Por outro lado, também
ndo foi definida uma diretriz dos o6rgdos publicos relacionada & uniformizagdo da
classificacdo e enquadramento destas atividades econémicas e da forca de trabalho
criativas. Algumas instituicGes empresariais, como a Federacdo da Industria do Rio de
Janeiro (FIRJAN), ou governamentais especificas como a Fundacdo de

Desenvolvimento Administrativo (FUNDAP), fizeram estudos empiricos especificos




baseados em dados da Relagdo Anual de Informacgdes Sociais (RAIS), da quantidade de
empreendimentos considerados criativos de acordo com a Classificagdo Nacional de
Atividades Econémicas (CNAE 2.0) do IBGE e informacbes da United Nations
Conference on Trade and Development (UNCTAD/ONU, 2012).

As informacbes empiricas aqui apresentadas foram elaboradas a partir destas
fontes de dados disponiveis. No entanto, deve ser destacada que as estimativas e
andlises apresentadas em sequéncia nao representam a real dimensdo, a potencialidade e
a relevancia da industria criativa brasileira. Deve ser levado em conta ainda que o alto
grau de informalidade destas atividades ainda nédo foi devidamente estudado e grande
parte da producdo e circulagdo doméstica de bens e servigos criativos nacionais ndo é
incorporada de forma explicita nos relatorios estatisticos. Fica em aberto, portanto, um
estudo complementar que enfoque estas ocupacOes e setores informais, através da
disponibilidade de dados do IBGE.

Diante do reconhecimento por alguns especialistas de que a cultura também gera
um montante ndo desprezivel de renda, emprego e receita de exportagdes, uma das
primeiras estimativas de mensuracdo da industria criativa brasileira foi efetuada em
2004, quando o Ministério da Cultura o Ministério da Cultura solicitou um mapeamento
nacional para identificar o tamanho do setor cultural do pais. Esta pesquisa coletou
informacgdes de mais de 320.000 negdcios culturais, concluindo que as indudstrias
culturais eram responsaveis por 1,6 milhdo de empregos, 5,7% do total de negécios e
4% da méo de obra do pais de 2003-2005. Porém, a pesquisa se ressentiu da falta de
indicadores nacionais sobre a oferta, a demanda e 0 acesso aos produtos e servigos
culturais, o que foi uma limitacdo para a formulacdo de politicas culturais (UNCTAD,
2014).

A FIRJAN realizou um estudo empirico mais amplo, cujos resultados foram
publicados em 2008, para definir a cadeia da Industria Criativa brasileira, visando
estimar sua relevancia econdmica. Esta cadeia foi definida por trés esferas, a saber, 0
Nucleo, composto por 12 setores lideres, cujo principal insumo € a criatividade; as
Atividades Relacionadas, envolvendo segmentos de provisdo direta de bens e servigos
ao nucleo, em grande parte formado por inddstrias e empresas de servicos fornecedoras
de materiais e elementos fundamentais para o seu funcionamento; e as Atividades de
Apoio, que engloba ofertantes de bens e servigos de forma mais indireta.

O estudo mostrou que em 2006 os 12 setores do Ndcleo, juntamente com as

Atividades de Apoio foram responsaveis por 21,8% (7,6 milhdes de pessoas) do total de



empregos formais do pais, contribuindo para 16% do PIB nacional (Tabela 1).
Considerando-se apenas as atividades do Nucleo, sdo empregados 638 mil trabalhadores
nas atividades formais, que correspondem a 1,8% do total de trabalhadores. A IndUstria
de Transformacao, fornecedora de insumos e bens finais ao ndcleo criativo, empregou
67% dos trabalhadores das Atividades Relacionadas. Por outro lado, os trabalhadores do
Nucleo desta cadeia sdo em média mais bem remunerados que a média nacional, ou

seja, 42% superior a esta média.

Tabela 1 - Indicadores de Trabalho da Economia Criativa - Brasil, 2006

Setores Criativos Numero de Numero de Renda do Renda por Trabalhadores

Trabalhadores  Estabelecimentos Trabalho Trabalhador  por

(em mil) (em mil) (R$ milhges) (R$) Estabelecimento

Nucleo e Ativ. Apoio
Arquitetura 3.305 386,5 2.642,30 799 8,6
Moda 2.320 302,6 1.513,80 652 1,7
Design 704 70,8 812,1 1.154 9,9
Software 431,9 48,5 695,3 1.610 8,9
Mercado Editorial 371,3 52,5 408,8 1.101 7,1
Televisdo 127,6 9,3 210 1.646 13,7
Filme e Video 120,4 20,4 107,8 895 59
Artes Visuais 82,3 2.9 132,2 1.606 28,3
Mdsica 74,5 9,3 71,1 954 8
Publicidade 54,4 6 83 1.526 9
Expressdes Culturais 442 9,6 32,7 739 4,6
Artes Cénicas 11,5 23 11,6 1.013 5
Total 7.648,40 920,8 842,68 879 8,3
Parcela sobre o total da 21,80 32,50 16,30 75,10 66,90
economia nacional (%)
Total da Economia 35.155 2.834 41.117 1.170 12,4
Nacional

FONTE: RAIS 2006. Elaboragdo da FIRJAN (2008).

As estimativas mostram que em 2006, a cadeia criativa total brasileira
correspondia a cerca de 16,4% do PIB nacional, dos quais o Nucleo correspondeu a
2,6%, as Atividades Relacionadas a 5,4% e as de Apoio a 8,4%. Dos setores lideres, a
Arquitetura, Moda e Design juntos representam 82,8% do mercado de trabalho criativo,
82,5% dos estabelecimentos e 73,9% da massa salarial.

A evolugdo da induastria criativa apos 2006 foi superior a da média nacional.
Observa-se no Grafico 1. Com remuneragdo e empregados crescendo acima da média,
as atividades do nulcleo criativo ganharam maior representatividade na economia
nacional. Enquanto em 2006 respondiam por 2,4% do PIB, em 2009 alcancaram

participacdo de 2,5%. Em termos nominais, 0 nucleo da industria criativa movimentou



R$ 93 bilhdes na economia brasileira em 2010.

A renda média dos trabalhadores brasileiros do nucleo da industria criativa
passou de R$ 1.663 em 2006 para R$ 2.296 em 2010, o equivalente a um
crescimento real de 13%. Para efeito de comparacdo, a renda meédia do
trabalhador brasileiro cresceu 11% nesse periodo. As atividades de Televisdo & Radio
continuaram como as que melhor remuneram seus empregados, com salario médio de

R$ 2.757 neste Gltimo periodo.

Grafico 1 Taxa de Formalizacdo na Economia e nos Setores Criativos, Brasil, 2006-2010
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Fonte: FIRJAN (2011). Elaboracao propria.

No nucleo da economia criativa formal, o nimero de trabalhadores no total no
Brasil saltou de 599 mil para 771 mil entre 2006 e 2010, se elevando em média,
8,5% ao ano nesse periodo (ou 29% em quatro anos), ritmo mais acelerado que
0 mercado de trabalho brasileiro em geral (5,8% a.a. ou 25% no periodo). No
contexto global, os empregados no nacleo criativo representaram em 2009
1,75% do total dos trabalhadores brasileiros, ante 1,70% em 2006, elevagdo que
pode ndo ser considerada significativa ante as potencialidades da forca de trabalho
brasileira, porém é necessario salientar-se que correspondeu ao periodo de crise
mundial, quando no Brasil em 2009 verificou-se decréscimo da evolugdo da economia
(Gréfico 2).

Por sua vez, a contribuicdo ao PIB dos setores criativos no Brasil em 2010
correspondia 2,84% do PIB global, um valor ndo desprezivel de R$ 104,37 bilhdes,
compreendendo setores de grande dinamismo econdmico que geram um valor
adicionado superior a algumas atividades econdémicas, como a industria extrativa e a

indUstria de producdo e distribuicdo de energia elétrica, &gua, esgoto e limpeza urbana.

Grafico 2 Emprego formal na Economia e nas atividades criativas do Brasil, 2006-2009
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Fonte: : FIRJAN (2011). Elaboracéo prépria.

O crescimento anual do setor criativo nos anos de 2006 a 2010 ndo foi baixo
(6,13% ao ano) sendo maior que o crescimento medio anual do PIB (4,3%),
evidenciando a necessidade de melhor exploracdo de suas possibilidades, desde que
existe uma tendéncia deste setor ganhar maior relevancia econdmica na geracgdo do PIB
(FIRJAN, 2012 p.30).

Pesquisa da FUNDAP (2011) para diagnosticar a economia criativa no
Municipio de S&o Paulo, para dados de 2009, permitiu visualizar-se primeiramente
quais atividades se destacam no nucleo de emprego formal no pais e na cidade, com
base nas informac6es da Relacdo Anual de Informacdes Sociais — Rais do Ministério
do Trabalho e Emprego. Mostrou que algumas atividades apresentam relativamente

localmente maior concentracdo de emprego do que o pais (Gréfico 3).

Grafico 3 Distribui¢do Setorial do Trabalho Formal em Atividades e Ocupagdes Criativas - Brasil e
Municipio de Sdo Paulo, 2009(em %0)
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Fonte FUNDAP (2011). Elaboracao propria. Nota: A = atividades criativas; O = ocupacdes criativas.

Observe-se que o segmento de Informatica (Software e Computacao)
apresentou o maior saldo de contratagbes formais no periodo (86 mil novos
empregados), situando-se como maior empregador do pais dentre as atividades
do nacleo criativo (328 mil empregados em 2010). Por outro lado, o segmento de
Musica apresentou saldo de demissdes nesse periodo (1.300 postos de trabalho

fechados), sobretudo nas atividades de gravacdo de som e edi¢do de musica.
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A pesquisa mostrou ainda que a queda da representatividade no numero de
unidades criativas em relagdo ao total de unidades locais no periodo de crise de 2009, se
verificou no Brasil e em quase todas as agregacdes regionais de Sdo Paulo, com excecao

do Municipio de S&o Paulo (Gréafico 4).

Grafico 4 -Participacdo do Numero de Unidades Locais Criativas no Total das Unidades Locais
Brasil, Regido Sudeste, Estado de Sdo Paulo, RMSP e Municipio de S&o Paulo - 2006-2009
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Fonte: FUNDAP (2011). Elaborag&o propria.

No que se refere ao trabalho informal, a FUNDAP, fez estimativas a partir das
informagdes da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (PNAD), observando que
no Brasil, o nimero de empregos formais e informais nas atividades criativas, entre
2006 e 2009 passou de 87,2 milhdes para 91,6 milhGes, uma variacdo de 5% e
corresponde em 2009 a cerca de 3,5% do total do trabalho formal e informal do pais,

4,7% na regido Sudeste e 5,2% no Estado de S&o Paulo.

Graéfico 5 - Distribuicdo do emprego formal e informal nas atividades criativas - Brasil e SP, 2009
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Fonte: FUNDAP (2011). Elaborag&o propria

O Gréfico 5 permite observar adicionalmente que a representatividade do setor
Informal no Brasil é relativamente superior a de S& Paulo do que nas atividades
formais reafirmando a forte concentracdo de trabalhadores criativos nesta regido. A
anélise segundo unidades da federacdo confirma esta concentracdo do Estado em

relacdo aos demais pesquisados (Gréafico 6). Em S&o Paulo a participacéo do trabalho

Gréfico 6 Participacdo de trabalhadores da indUstria criativa no total do Brasil, segundo setor
econdmico e unidade da federacao, 2010
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FUNDAP (2011). Elaboracéo propria.
criativo na Industria corresponde a 27,5% do total do Brasil nestas atividades, enquanto

no comércio é de 29,8% e nos servicos de 37%. Apenas no Rio de Janeiro parcela do
trabalho industrial também & relativamente inferior & dos demais setores,
respectivamente de 6%, 9,5% e 13,7% 3 o contrarios ocorrendo nas demais regides. Por
sua vez, observando-se separadamente a distribuicdo do trabalho entre setores no total
destas atividades do pais, a industria participa com 471%, o comércio com 27,6% e 0s

servigos com 25,2% (Gréfico 7).

Gréfico 7 Participagdo de trabalhadores da economia criativa segundo setor econdmico por
unidade da federacéo, 2010
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FUNDAP (2011). Elaborago propria.

Esta distribuicdo apresenta um padrdo semelhante em todas as regiGes pesquisadas,
verificando se no Ceara e em Santa Catarina a maior concentragdo na Industria.

Os dados recentes mostram que as pessoas que exerciam ocupacdes formais nos
setores criativos em 2010 correspondiam a 8,54% dos empregos formais no Brasil,
considerando-se toda a cadeia produtiva e as ocupagdes formais no Ndcleo dos setores
criativos correspondiam a 1,96% do total de trabalhadores formais. Por sua vez a renda
média destes trabalhadores formais no Nucleo foi de R$ 2.293,64, que situou-se 44%

acima da média da renda dos trabalhadores formais do Brasil (R$ 1.588,42). Note-se
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que, para cada emprego gerado neste Nucleo ha um efeito multiplicador para

0S outros segmentos econdmicos da cadeia produtiva.,, ou seja para cada

emprego gerado no nicleo, ha 4 empregos em atividades relacionadas2 ao
setor. No entanto este efeito pode ser ainda maior caso se considere o setor
informal que ndo entra no computo destas estatisticas (FIRJAN, 2011).

A pesquisa da FINJAN mostra que o nimero de empresas que atuam no
nacleo dos setores criativos corresponde a 1,88% do total do pais e se
caracterizam pela prevaléncia de empresas de pequeno porte, com uma média de
empregado por setor de 13,7, superior a média de 2006 que era de 8,3. O pais
tem exportado a producdo da economia criativa e as exportacdes de bens e de
servigos criativos em 2010 foram respectivamente de US$ 1,222 milhdes e de
US$ 6.331 milhdes, que embora em relacdo ao resto do mundo represente valores
pequenos, estes ndo sao despreziveis para 0 pais e existe um espaco consideravel
para a ampliacdo destas vendas ao exterior.

As estimativas mais recentes sobre o panorama do trabalho formal na economia
criativa brasileira em 2011, como visualizado na Tabela 2, mostram crescimento
consideravel no nimero de trabalhadores e na remuneracdo média do trabalhador em
relacdo a 2006. Paralelamente ao crescimento anual do PIB do setor criativo de 2006 a
2011 de 6,13% ao ano, observa-se que o trabalho nas atividades criativas também
registrou uma evolucdo consideravel no periodo, tanto no nimero de trabalhadores
quando na remuneracdo média recebida. Observa-se inicialmente que no ano de 2011,
duas novas modalidades de atividades, antes ndo mensuradas, foram incorporadas ao
Nucleo criativo: Biotecnologia e Pesquisa e Desenvolvimento, cuja remuneracdo média
é consideravel, particularmente nesta ultima modalidade que se situa no topo dos
ganhos do trabalho. Por outro lado, a distribuicdo de trabalhadores entre os segmentos
teve uma transformacéo relevante, desde que no ano de 2006 mais de 43% dos
trabalhadores formais se incorporavam ao grupo de servicos de Arquitetura e
Engenharia e 30% em Moda, e no periodo final observado, os demais servicos
aumentaram relativamente sua representatividade, ultrapassando mesmo a participagdo

deste ultimo grupo.

Tabela 2 Indicadores de Trabalho formal da Economia criativa do Brasil, 2006 e 2011

Trabalhadores
Remuneracdo média
Segmentos NUmero | Participacgao (%) RS | indice de Dispersio*
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2011 2006 2011 2011 2006 2011
Arquitetura & Engenharia 230.258 | 43,2 28,4 7.518 3,13 1,60
Publicidade 116.425 | 0,7 14,4 4.462 0,10 0,95
Design 103.191 | 9,2 12,7 2.363 0,96 0,50
Software, Comput. eTelecom | 97.241 5,6 12,0 4.536 0,82 0,97
Mercado Editorial 49.661 4,9 6,1 3.324 0,48 0,71
Moda 44.062 | 30,3 5,4 1.193 1,80 0,25
Pesquisa & Desenvolvimento | 37.251 - 4,6 8.885 - 1,89
Artes Visuais 32.930 11 4,1 2.195 0,16 0,47
Televisdo & Radio 26.004 1,7 3,2 2.015 0,25 0,43
Biotecnologia 23.273 - 2,9 4.258 - 0,91
Filme & Video 20.693 1,6 2,6 1.661 0,13 0,35
Musica 11.878 1,0 15 1.944 0,08 0,41
Artes Cénicas 9.853 0,2 1,2 2.767 0,04 0,59
Expressbes Culturais 6.813 0,6 0,8 939 0,01 0,20
Total 809.533 |100,0 100,00 2.234,00 1,00 1,00

Fonte: FIRJAN (2008 e 2012). Elaboragdo propria. *Dispersdo em relacdo a média anual que
corresponde a unidade.

Com relacdo a remuneracao dos trabalhadores, além do aumento da remuneracao
em termos reais para todas as modalidade, observa-se pelo indice de Dispersdo em
relagdo a media global destas atividades criativas, uma maior convergéncia em relacdo a
média, e as atividades de Arquitetura & Engenharia e Pesquisa& Desenvolvimento
auferem remuneracBes respectivamente 60% e 89% acima da meédia. Os servicos
relacionados a Moda, que em 2006 registravam remunerac6es 80% acima da média, em
2011 mostraram relativamente uma queda consideravel na média, tendo em vista que o
aumento consideravel de atividades e trabalhadores neste segmento se verificou de
maneira a expandir as empresas menores que produzem artigos mais populares em
regibes mais afastadas dos polos econdmicos. Estes resultados revelam a dindmica
favoravel da economia criativa e as potencialidades de aumento da contribuicdo dos
segmentos criativos a geracdo de trabalho, bem como a incorporacdo de outros setores

criativos a cadeia criativa.

4. Consideracdes finais: desafios para as politicas publicas

A preocupacdo com o desenvolvimento de uma economia criativa mais dindmica no
pais € bem recente e as politicas publicas voltadas para o estimulo estas atividades sao
bem recentes, com a criacdo da SEC e ainda em formulacdo. A contribuicdo da
economia criativa a geracdo de trabalho € patente pelas estimativas analisadas e 0s
desafios da dinamizacdo destes segmentos se colocam para os formuladores das

politicas de apoio.
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Inicialmente, para o efetivo conhecimento da realidade e das potencialidades desta
economia, uma das primeiras a¢des publicas se refere ao levantamento de dados e outras
informacgdes da Economia Criativa no pais, de modo a propiciar conhecimento mais
especifico e confidvel para o diagnostico da situacdo e das potencialidades brasileiras,
bem como da adoc¢do de medidas especificas de apoio. Com esta base faz-se premente a
articulacdo e estimulo ao fomento de empreendimentos criativos, que inclui
prioritariamente a Educacdo para competéncias criativas, além da criagdo de uma
infraestrutura fisica e regulatoria que possibilite a criacdo, producédo, distribuicao,
consumo e exportacdo de bens e servicos criativos. Se duvida, aspecto determinante sera
a criacdo e adequacdo de marcos legais para estes setores criativos que permitam o
aproveitamento das potencialidades regionais em espacos mais afastados dos polos

econémicos do pais, possibilitando maior convergéncia regional.
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