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Ementa básica:  

A disciplina investiga os estilos de vida da sociedade contemporânea através das diversas formas 

de gosto e práticas de consumo adotadas na sua busca de sentido, nos planos individual e coletivo. 

As fundamentações semióticas da análise do discurso, da interação e da comunicação darão 

escopo teórico e metodológico às abordagens.  

Ementa específica: Nesse escopo, a disciplina trará perspectivas de análise das práticas 

comunicacionais das instituições públicas e privadas que se alimentam e fazem circular 

sentidos no contexto social. Entre os temas debatidos nas sociedades e dos quais as 

instituições tiram partido ou assumem para seus discursos corporativos, estão em 

evidência questões como diversidade de gênero e etnias, sustentabilidade, educação, 

alimentação, corporeidades e outros. As discussões e análises se darão com o alinhamento 

de estudos contemporâneos sobre tais práticas, abordagens da comunicação no contexto 

das redes digitais midiáticas e da economia da experiência e fundamentos teóricos da 

sociossemiótica. Com essa base de estudos, será possível traçar cenários críticos, 

compreender fenômenos de contágio, adesão ou polêmica, bem como entender 

diacronicamente como pautas sociais foram eleitas e apagadas sem a necessária 

dissolução de seus respectivos problemas, mas em uma dinâmica de visibilidade e 

invisibilidade estratégicas.  
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