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Ementa basica:

A disciplina investiga os estilos de vida da sociedade contemporanea através das diversas formas
de gosto e préaticas de consumo adotadas na sua busca de sentido, nos planos individual e coletivo.
As fundamentagdes semidticas da andlise do discurso, da interagcdo e da comunicacdo dardo

escopo tedrico e metodoldgico as abordagens.

Ementa especifica: Nesse escopo, a disciplina trara perspectivas de analise das praticas
comunicacionais das instituicdes publicas e privadas que se alimentam e fazem circular
sentidos no contexto social. Entre os temas debatidos nas sociedades e dos quais as
instituicGes tiram partido ou assumem para seus discursos corporativos, estdo em
evidéncia questdes como diversidade de género e etnias, sustentabilidade, educacéo,
alimentacdo, corporeidades e outros. As discussdes e analises se dardo com o alinhamento
de estudos contemporaneos sobre tais praticas, abordagens da comunicacao no contexto
das redes digitais midiaticas e da economia da experiéncia e fundamentos tedricos da
sociossemiotica. Com essa base de estudos, sera possivel tragar cenarios criticos,
compreender fendmenos de contagio, adesdo ou polémica, bem como entender
diacronicamente como pautas sociais foram eleitas e apagadas sem a necessaria
dissolugdo de seus respectivos problemas, mas em uma dinamica de visibilidade e

invisibilidade estratégicas.
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