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A disciplina investiga os estilos de vida da sociedade contemporanea através das diversas
formas de gosto e praticas de consumo adotadas na sua busca de sentido, nos planos individual e
coletivo. As fundamentacBes semidticas e psicanaliticas da analise do discurso, da interacdo e
da comunicacdo dardo escopo tedrico e metodoldgico as abordagens. Especificamente, a
disciplina tomard o tema do consumo como pratica que fundamenta as manifestacGes
contemporaneas, recuperando as problematizacBes instauradas pelas teorias criticas da
comunicacdo e estudos culturais sobre a visibilidade da mercadoria, do individuo, do gosto até
chegar a desmaterializagdo que subjetiva o consumo. A amplitude da presenca dessas praticas
traz a tona discursos de subjetivacdo marcados por caracteristicas como: deslocamentos entre as
dimens@es dos universos publico e privado reconfigurando papéis tematicos; relagcdes em rede,
pautadas pelas ideias de colaboragdo e a emergéncia de uma nova economia do
compartilnamento; supressbes e atravessamentos de fronteiras, fazendo emergir espagos
hibridos e ndo-lugares; consolidacdo do tempo como valor e a respectiva forca das narrativas
que convocam o fazer sensivel e imediato como modo de pertencimento, a instantaneidade da
comunicacdo em rede promovida pela tecnologia em contraposicdo com as promessas de
qualidade de vida, as preocupacBes com a sustentabilidade em projetos de longo prazo e o
imediatismo do consumo que resulta em impactos ambientais, o imperativo da produtividade em
contraposicdo com o rapido desgaste da atratividade de produtos e servicos, em decorréncia da

aceleracdo tecnoldgica, a fugacidade e a memoria. Os estudos de manifestacfes diversas do



consumo sdo fundamentados na teoria semiédtica de A. J. Greimas e seus seguidores. Exige-se

uma producdo monografica como modo de avaliagao.
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