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A disciplina investiga os estilos de vida da sociedade contemporanea através
das diversas formas de gosto e praticas de consumo adotadas na sua busca
de sentido, nos planos individual e coletivo. As fundamentacfes semioticas e
psicanaliticas da analise do discurso, da interacdo e da comunicacido dardo

escopo tedrico e metodoldgico as abordagens.

Ementa:

A disciplina convoca diferentes perspectivas para entender o consumo nos
dias atuais: como interacéo, a partir da sociossemiotica de Landowski; pelas
visbOes criticas de autores como Baudrillard e Featherstone; em contraponto,
as conexdes entre consumo, comunicacdo e economia sob a Otica de
Semprini; as posturas ativas dos consumidores e cidaddos, nas falas de
Certeau e Canclini; e na interface com os modos de viver pela visada de

Bauman, entre outros estudiosos. Do cenério, voltaremos as atencdes para a



andlise das praticas cotidianas, que hoje estdo centradas no ambiente digital
das redes de comunicagdo e nos espacos fisicos, sejam lojas, ruas, espagos
publicos, ou destinados ao lazer e cultura. Para o sustento das analises,
valemo-nos dos ensinamentos de Greimas, Floch, Eco, Castells, com énfase
no estudo da acdo dos individuos, em diferentes regimes de visibilidade,
graus de interacdo, desvelando as dominancias que se estabelecem em
rede, assim como as possiveis ressignificacdes operadas nos espacgos. Outras
leituras complementares apdiam os debates entre e com o alunado, em
alternancia com os estudos dos fundamentos. O produto final para fins de

avaliacao € um artigo individual.
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