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EMENTA E OBJETIVOS:

A disciplina apresenta a légica conceitual e argumentativa das principais teorias criticas que tém
contribuido, desde o século XX, para o campo de estudos da Comunicacdo. Os fundamentos dessas teorias
sdo discutidos conforme nucleagdes conexas: 1) a Escola de Frankfurt, a critica marxista da ideologia, a
apropriacéo contracultural dos meios de comunicacgéo de massa; 2) as teorias criticas hermenéuticas, como
a da acdo comunicativa; 3) as teorias do simulacro e do excesso de signos; 4) as teorias criticas do discurso
e da ideologia, abrangendo a psicanalise, 0 pds-marxismo e o p6s-estruturalismo; 5) as teorias da multidéo,
envolvendo fendmenos de contracomunicacdo e contraglobalizagdo; 6) as teorias criticas do virtual, do
ciberespago e das redes; e 7) as teorias da vigilancia e das relagBes entre comunicagdo e campo bélico.

No transcurso historico, em que se pressupfe a transicdo da modernidade para a pds-modernidade, estdo
previstas discussfes sobre vérias teorias concorrentes, em sua tentativa de definir a comunicacéo, situando
a construgdo das teorias da comunicagdo a partir de conceitos como “cultura de massas” e “industria
cultural”. Examinaremos a passagem da sociedade da produ¢do moderna a cultura de consumo pds-
moderno, em que se d& uma nova producdo de sentidos e valores no marketing e na publicidade, a que
podemos chamar superprodugdo semidtica, na cultura das midias, com a tecnologizacédo dos discursos, com
a generalizacdo semiotizadora do imaterial, a disseminacdo de marcas textuais e os deslocamentos do
politico para o estésico. Esse desenvolvimento tedrico serd acompanhado de um estudo das fases do
capitalismo sistémico e da constru¢do de uma “sociedade de comunicagdo”. Em particular examinaremos
as caracteristicas atuais do capitalismo comunicacional em termos da formacao dos sujeitos, a estrutura da
convocacdo e da promessa, o funcionamento do supereu do gozo, o apelo do sensivel do corpo,
considerando um cruzamento entre teoria da comunicagdo e psicanalise, teorias do sujeito e teorias
politicas.
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