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Ementa: A intengdo do curso é analisar um caso empirico de espiritualidade de consumo na midia
impressa: a revista “Vida Simples”. Discutiremos 0s nimeros mensais de fevereiro, marco, abril,
maio e junho da revista, analisando-os hermeneuticamente, a fim de identificar como se articulam
espiritualidade de consumo e narcisiSmo no comportamento contemporaneo nos artigos e
reportagens que compdem cada exemplar mensal. Para tal, as ferramentas conceituais principais
serdo hermenéutica, espiritualidade de consumo, narcisismo e comportamento.
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