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RESUMO:

A miriade ininterrupta das mensagens publicitarias que permeia o dia a dia dos seres urbanos torna
necessario estudar as condi¢cOes e os efeitos psicoldgicos da recep¢ao das mesmas. A simultaneidade
das midias determina um objetivo comum para convencer o espectador a virar consumidor: atrair a sua
atencdo. Isto ndo acontece sem conseqliéncias paradoxais: déficit de perda de atencgdo, distracdo
concentrada, dispersdo mental, desejo mimético, etc. Os conceitos elaborados por Christoph Tiircke em
Sociedade de excitagdo serdo postos a prova para conferir o grau de alienagdo que comportam a
absorcdo e a resisténcia a avalanche dos signos da cultura capitalista contemporanea. Onipresente no
mundo contemporaneo, a publicidade é um lago social massivo que se serve de todos os suportes
cabiveis, podendo ser considerada como um discurso competente, isto €, um meio para um fim
especifico, mercantil. Ainda, também deve ser pensada, pelo viés da comunicagdo, ela mesma como um
fim. No capitalismo avancado, a estética publicitaria é a ficcdo do bem-estar na cultura. Suas imagens e
frases permeiam e inundam o imagindrio coletivo, e afetam subjetivamente de maneira singular.
Sempre otimistas, vendendo o semblante de um mundo melhor, ao alcance do principio do prazer,
como se fosse possivel comprar a felicidade. No entanto, a defasagem entre a representagdo e a coisa
em si é proporcional ao apelo persuasivo da mensagem, e o saldo é a frustracdo do fregués, mantida
como uma constante sistemdtica. Mesmo assim, a persisténcia do desejo, insatisfeito apesar das
miragens, garante a repeticdo do ato de consumir, junto com os produtos anunciados, o insistente
discurso da sedugdo interesseira. Os produtos que a propagada apregoa devem impregnar a
imaginacdo, desde o estimulo publicitario, até o ato da compra. Suas marcas precisam ser lembradas:
estes sdo os signos que, para ndo serem esquecidos, sdo reiterados a exaustdo. Pelo condicionamento
midiatico, formata-se o desejo mimético, ao preco da dispersdo mental dos contetidos, em prol da
seducdo das formas e das cores. A pesquisa tem como proposta a analise semidtica de algumas pegas
publicitarias exemplares, nas mais variadas formas de propaganda e marketing direto, visando
identificar os mecanismos de produgao de sentido, aferir suas condi¢bes de eficacia, e questionar sua
funcdo na sociedade. A pesquisa tem como proposta a analise semidtica de algumas pecas publicitarias
exemplares, nas mais variadas formas de propaganda e marketing direto, visando identificar os
mecanismos de producdo de sentido, aferir suas condicGes de eficicia, e questionar sua fungdo na
sociedade.
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