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Ementa: A pesquisa convencional sobre religiões no sentido de manifestações institucionais e adesões 
definitivas vem sendo desafiada por novas tendências no âmbito da Sociologia da Religião. As últimas 
demandam um olhar para a presença de bens e serviços religiosos oferecidos e adquiridos em um “mercado 
religioso”. Na sua primeira parte, o curso partirá de exemplos representativos para a mercantilização da 
religião e fornecerá uma sinopse das atuais abordagens teóricas relacionadas ao fenômeno em questão. Na 
segunda parte serão discutidos dois problemas inter-relacionados, a saber: a) de que maneira ensinamentos 
e práticas religiosos são transformados em bens e serviços oferecidos para consumidores comuns? b) quais 
são os impactos da mercantilização dos referentes itens e práticas sobre a religião institucionalizada? 
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