Imagens, sons e experimentacdes da vida metropolitana (2005/2006)

Fundamentos e histérico da exploracédo imagética

A andlise privilegiada neste estudo reconhece a centralidade de dois vetores de
carater macro na caracterizacdo das culturas juvenis brasileiras: as paisagens
audiovisuais e as experimentacdes da vida metropolitana. Estes elementos que
nos orientaram em termos conceituais e nos serviram de importante referéncia
na constituicio de marcos e ferramentas metodologicas, dialogaram
efetivamente com os resultados que, passo a passo, eram obtidos nas
diferentes etapas de pesquisa, sendo, portanto, provenientes tanto de
levantamentos bibliograficos, quanto da coleta de dados documentais. Em
sentido complementar, e ndo menos relevante, eles advém das préprias
narrativas juvenis levantadas e também se identificam desde os diferentes
recursos de cunho etnografico que utilizamos na abordagem de setores juvenis
na cidade de S&o Paulo.

Ao iniciar esta pesquisa, especialmente quando nos preparavamos para 0S
primeiros trabalhos de campo e, posteriormente, para a analise dos dados dali
resultantes, ja pressupunhamos que refletir sobre as concepgbes de vida e
morte, que compdem o0 imaginario e demarcam o modo de ser e viver dos
jovens urbanos, implicaria em voltar nossos olhos para as praticas de
visibilidade e para as diferentes linguagens e dinamicas comunicacionais que
envolviam o cotidiano destes meninos e meninas.

Por motivos como este, a pesquisa iconografica foi tornando-se cada vez mais
presente e relevante durante o desenvolvimento da investigacdo. Assim,
durante a aplicacdo das entrevistas em profundidade passamos a fotografar os
entrevistados, buscando compor um conjunto de imagens que caracterizassem
a amostra e que pudessem ser alvo de estudos cruzados de base qualitativa.

Também haviamos percebido, durante o exaustivo processo de tabulacdo dos
dados obtidos através dos questionarios, a confirmacdo do papel articulador
desempenhado pelas imagens na cognicdo juvenil. Era notavel, ao tratar esta
pléiade narrativa, a presenca recorrente e o carater estruturante — oferecendo
explicagcdes e explicitando visdes de mundo preciosas — que se podia aferir
desde as listagens (quantitativas e qualitativas) de programas de TV assistidos,
de filmes mais cultuados, de revistas ou CDs de preferéncia. Ambos nos
ofereciam uma iconografia e uma cartografia subjetiva rica em simbolos,
valores e idéias, partilhados e individuais, que compunham com incrivel
poténcia o imaginario juvenil. Deste modo, além dos registros fotograficos,
saimos em busca de dezenas de imagens graficas que nos oferecessem alguma
materialidade dialégica com as narrativas juvenis coletadas, sendo reveladoras
de suas préticas, habitos e dinamicas de consumo cultural. O levantamento
iconografico realizado a partir destas referéncias considerou, em termos de seu
aporte conceitual, 0 consumo cultural como ponto de partida para compor um
conjunto de imagens que refletissem tanto as materialidades comunicativas que
compunham suas vidas, quanto o0 museu imagético que mobiliava,
simbolicamente, o imaginario dos entrevistados.



Inseridos numa cultura na qual a visibilidade ocupa lugar cada vez mais
importante na constituicdo dos processos cognitivos e identitarios, confirmamos
ainda que a corporalidade vai, principalmente, expressar e suprir as
necessidades de inclusdo, pertencimento e diferenciagdo que envolvem, por
exemplo, as insegurancas da entrada na vida adulta. O corpo do jovem, de
modo geral, carrega as principais chaves simbdlicas que eles criaram e que
reconhecem como préprias. Estas marcas e codigos compdem um dos
elementos centrais do processo de segmentacdo que caracteriza a
diversificacéo das culturas juvenis.

O registro fotografico dos objetos pessoais que 0s entrevistados carregavam
consigo no momento da conversa com o0s pesquisadores tentou mapear, por
um lado, os elementos que ajudam a compor o estilo de vida de cada um e, por
outro, buscou identificar os objetos que esses novos némades contemporaneos
carregam consigo durante o transcorrer do dia. S&o mochilas, carteiras, bolsas,
chaves, oculos e telefones, entre outros, que auxiliam a delimitar o universo do
consumo simbdlico (Garcia Canclini, 1995; Featherstone, 1995) destes jovens.
Sdo objetos que compBem marcas identitarias; através deles € possivel lermos
os valores, desejos, projecOes e identificacbes deste imaginario juvenil.

Ampliando o escopo de investigacdo: os bancos imagéticos

Na etapa que se desenvolveria a partir de 2005, haviamos concluido que, nédo
apenas as especificas acepcBes sobre a vida e a morte, mas, de modo
ampliado, inumeras concep¢Bes juvenis sobre variados aspectos de sua
insercdo na contemporaneidade implicavam, de per si, em narrativas
fronteiricas, tecidas muitas vezes na reapropriacdo de discursos e formas da
cultura massiva e valendo-se, cada vez mais, tanto de recursos de auto-
producdo, quanto relacionadas a construcdo de audiovisualidades proprias.

Assim, assumiu-se na investigacdo, em 2005/2006, uma énfase na percepgao
do juvenil que fosse capaz de incorporar as nossas reflexdes um estudo
detalhado de imagens e sonoridades e, posteriormente, que articulasse os
resultados anteriormente obtidos ao investimento no aclaramento das
dimensbes da urbanidade que se evidenciavam como marcadores identitarios
fortes do modo como 0s jovens percebiam a si mesmos e aos outros.

No primeiro caso, das audiovisualidades, partia-se de uma constatacdo. Tinha
sido notavel, desde as primeiras pesquisas de campo, a forte remissdo nas
narrativas juvenis a imagens (visuais, auditivas etc.) e a representacdes (de
sentimentos, vivéncias etc.). Também nos chamava a atencdo a larga e
relevante presenca em seus locais de encontro e circulacdo de uma profusao de
midias segmentadas e/ou alternativas. Interessava-nos, ainda, organizar, para
posterior interpretacdo, as diferentes construcdes visuais manifestadas, desde
Seus corpos, por jovens observados, incluindo a utilizagdo de aderegos, 0
vestuario, as marcas corporais e a gestualidade.

Como recurso de organizacdo e analise dos dados coletados e como ampliacéo
das conclusdes advindas da etapa anterior da pesquisa, investiu-se na
montagem de quatro bancos imagéticos que respondiam a uma questdo: do
que falam as imagens que consomem, criam e imaginam 0s jovens



investigados? Destes bancos de dados, trés eram estritamente iconogréaficos.
Os bancos iconograficos continham, respectivamente: 1) registros fotograficos
realizados em campo (via etnogréfica e entrevista em profundidade); 2)
documentos iconogréficos obtidos em campo (via etnografica); e 3) /imagens
midiaticas referentes a praticas de consumo cultural dos jovens entrevistados
(tendo por base os questionarios estruturados).

Para dar conta das representa¢fes imaginarias, das imagens imaginadas e das
imagens através das quais respondiam a perguntas ou questionamentos
elaborados em situagbes de campo, realizamos a organizacdo e montagem de
um banco de recorréncias narrativas, composto dos seguintes arquivos: 1)
arquivo-base contendo trechos das narrativas agrupados por entrevistado e
classificados segundo os temas e sub-temas da investigacdo; 2) arquivo de
representacées imageéticas selecionadas por remissdo as trés tematicas da
pesquisa; e 3) arquivo de agrupamento por variaveis — faixa etaria (15-17 ou
18-24), zona da cidade (sul ou oeste) e género (masculino ou feminino); e 4)
arquivo de assoclacdo entre as recorréncias de representacdes imagéticas e a
sintese critica de tematizacdes relevantes para o estudo (vida e morte, cidade,
corpo, objetos e mercadorias e praticas e habitos).

Chegou-se, ao final deste processo, aos arquivos de mais facil aplicacdo no que
diz respeito ao cruzamento com outros dados obtidos ao longo da pesquisa.
Trata-se de dois arquivos de cruzamentos dos quais constam, respectivamente:
1) tabelas especificas para as variaveis faixas etarias (15-17 ou 18-24), zona da
cidade (sul ou oeste) e género (masculino ou feminino); e 2) tabelas especificas
de associacdo entre as recorréncias de representacdes imagéticas e sintese
critica de tematizacBes relevantes para o estudo, quais sejam: vida e morte,
cidade, corpo, objetos e mercadorias e praticas e habitos.

Os bancos de recorréncias narrativas, resultados originais desta etapa de
pesquisa, prestam-se, sinteticamente, a duas aplicacBes analiticas. Permitem,
inicialmente, uma leitura, em si, da producdo imagindria associada as
recorréncias de representacdes imageéticas coletadas. Considera-se, portanto,
que deles se extraem dois grandes “mapas” ou cartografias. A primeira
cartografia é constituida por extratos das narrativas juvenis, referendados, de
modo muito especifico, em representacdes imagéticas sintéticas por eles feitas
das teméaticas centrais abordadas na pesquisa. A segunda cartografia,
elaborada a partir de um tratamento analitico-conceitual da primeira, consiste
da identificacdo, via extratos das representacdes imagéticas, de associacoes
referentes aos extratos imaginarios a elas concernentes.

A vez das sonoridades

Inicialmente o trabalho com as sonoridades apontava para a construcdo de um
“Banco de Textos ‘Letras de Musica™ cujo principal intuito era o de mapear
estilos musicais juvenis e trabalhd-lo em consonancia com a metodologia dos
“Bancos de Imagens”. Com o desenvolver do processo, foi sinalizada a
elaboracdo de uma proposta metodolégica — em conjunto com a equipe de
pesquisa — para levantamento e estudo das recorréncias musicais (musicas e
afins: CDS, letras, cantores, grupos, bandas) surgidas nas entrevistas em
profundidade, nos questionarios estruturados e nas etnografias. Conforme o0s



primeiros procedimentos foram adotados para sua realizacdo, constatamos que
mais do que um “Banco de Textos ‘Letras de Musica™ seria necessario
ampliarmos a discussdo sobre as musicas no universo juvenil para uma reflexao
sobre a sonoridade no universo jovem. Configurou-se, dessa maneira, a
intencdo de construir um “Banco Sonoro” com o intuito de abarcar de forma
mais ampla as possibilidades de andlise da pesquisa, proporcionando assim,
para além das musicas, um universo mais abrangente para investigar os
significados que a escuta pode suscitar.

Recorrer aos sons para revelar os significados das imagens mentais €
problematizar sobre o contexto sdcio-cultural em que estes sons estdo
inseridos. Assim, discutir o papel da sonoridade na vida dos jovens urbanos é
discutir as caracteristicas da sociedade contemporanea. A cidade — urbis
paulistana —, a violéncia, o consumo, as midias, as novas midias digitais etc.,
sdo componentes importantes no universo empirico da pesquisa sobre as
culturas juvenis. Por isso o conceito de paisagem sonora (Schaffer, 1991), é de
grande relevancia para estudarmos o papel do universo sénico no cotidiano dos
jovens. A paisagem sonora diz respeito a todo o universo sonoro a nossa volta
e a importancia deste conceito estd em dar atencdo e compreender/sentir 0s
sons do cotidiano. Schaffer (1991) parte do pressuposto de que a musica é
composta pelos elementos sonoros do entorno. Porém, a paisagem sonora,
segundo este autor, € composta por sons desejaveis e indesejaveis, isto é,
sinais e ruidos. Neste sentido, 0s sons indesejaveis, 0s ruidos, precisam ser
eliminados de uma paisagem sonora que se queira saudavel. Por isso, o autor
fala do ouvido pensante, o ouvido que sabe selecionar - dentre os sons da
paisagem sonora - 0s sons patologicos dos sons saudaveis.

O conceito de paisagem sonora contribuiu de maneira significativa no universo
da pesquisa sobre jovens urbanos a medida que d4 margem para que o
pesquisador possa olhar/escutar as narrativas juvenis e 0 universo que 0S
envolve com novas perspectivas. Estudar a paisagem sonora dos jovens
urbanos mostra-se como uma investigacao relevante na medida em que esta,
na sociedade contemporanea, faz parte do cotidiano destes meninos e meninas.
As transformacOes que ocorrem na paisagem sonora atual interferem e/ou
podem ser apropriadas por estes jovens urbanos. Formata-se assim, no interior

da urbis moderna uma intima relagcdo entre os jovens e 0s sons.

Como ja foi dito na introducdo do desenvolvimento do “Banco Sonoro”,
partiamos da idéia de construir um banco imagético que remetesse ao universo
musical dos jovens urbanos. Também intuimos que as musicas, estilos
musicais, cantores, bandas etc., ndo responderiam, por si sO, as demandas do
universo simbdlico musical que permeia o cotidiano desses meninos e meninas.
Assim, por exemplo, sabiamos que analisar interpretativamente as letras de
musica, ou as preferéncias musicais citadas pelos jovens, ndo abrangeriam a
totalidade epistemoldgica da pesquisa sobre culturas juvenis.

A partir dai encaminhou-se as leituras das entrevistas em profundidade, com
esse novo foco, buscando assim, recorréncias sonoras nas narrativas juvenis.
Concomitantemente a isso, buscavam-se critérios para a organizacdo dos
respectivos trechos das narrativas. E bom frisar que nas entrevistas em



profundidade ndo foram feitas questBes especificas a respeito da palisagem
sonora urbana — ja que esta ndo era uma preocupacao a priori da pesquisa —
salvo perguntas particulares em relacdo a importancia ou ndo da musica na
vida do jovem entrevistado.

Tendo em mente as referéncias dos bancos imagéticos, além da busca pelas
paisagens sonoras nas narrativas juvenis, iniciamos um processo de
classificagdo que sinalizasse as particularidades de cada ambiente soénico
localizados nos trechos das entrevistas em profundidade. Dai, de acordo com a
leitura sistematica das entrevistas, verificou que podiamos estabelecer como
critério para organizacdo dos trechos das narrativas, as seguintes variantes, a
saber: Sons explicitos especificos, Sons explicitos genéricos, Sons implicitos.

Assim, 0s sons explicitos especificos, remetem aos trechos que demonstrem, de
maneira clara e objetiva, uma situacdo de escuta nas narrativas juvenis, como
por exemplo, “rock”, “Cazuza”, “Legido Urbana”, “samba”. Os sons explicitos
genéricos, também demarcam uma situacdo explicita de escuta, porém néo se
especifica a natureza da paisagem sonora, tais como: “balada”, “festa”, “ouvir
uma musiquinha”. Finalmente os sons implicitos se referem a uma paisagem
sonora, amparada nas subjetividades dos jovens em relacdo ao mundo que os
rodeia, mas sem que eles falem claramente sobre esta escuta ou mesmo que se
déem conta dela. Entre elas: “andar de Onibus”, “ver televiséo”, “ir ao cinema”,
“assistir TV”, “em minha rua ha muito barulho”.

Porém, mais do que serem permeados por esses sons, estes jovens sao
produtos e produtores dessa paisagem sonora na qual estdo envoltos. Por isso,
além de ouvir sons, eles os fazem, seja participando das bandas do colégio,
cantando ou tocando um instrumento para os amigos, montando um cd para
um colega ou experimentando e criando novos sons por meios das midias
digitais.

Por meio do processo de selecdo dos trechos das narrativas juvenis que se
referiam a sonoridade, notou-se também que os jovens urbanos possuem uma
relacdo, por vezes ambiguas, com o0 universo sonico de seu cotidiano. Assim,
surgiram desde narrativas que revelam que pertencer ao mundo € fazer deste
ambiente sonoro até aqueles que demonstraram uma forte repugnancia pela
paisagem sonora urbana. Vale dizer que ndo foram feitas perguntas a respeito
da paisagem sonora urbana — a medida que esta ndo era uma preocupacao da
pesquisa originalmente — salvo perguntas especificas em relacdo a importancia
ou ndo da musica na vida do jovem entrevistado.

Também notamos uma forte articulacdo entre a paisagem sonora e as
tematicas da pesquisa, ja que os sons, em suas especificidades contextuais,
podem revelar desde situacfes de consumo, como a propria experimentacao da
violéncia e as concepgdes de vida e morte dos jovens urbanos. Por isso, por
exemplo, nas praticas de sociabilidades juvenis, € marcante o consumo por
CDS, camisetas de idolos da mdusica, shows, festas, baladas etc. Da mesma
forma, dadas paisagens sonoras, explicitas ou implicitas, revelam o cotidiano
violento das cidades contemporéaneas. O jornalismo sensacionalista, 0 som de
tiros, as brigas, as musicas com temas do cotidiano violento, por exemplo,
fazem parte do universo sbnico imaginario dos jovens. Além disso, nédo



podemos deixar de lembrar que 0s sons no universo juvenil sdo passiveis das
mais diversas interpretacdes em suas narrativas. Neste sentido, um mesmo
idolo musical ou determinada musica pode representar tanto a vida quanto a
morte para estes jovens urbanos.

A experimentacgao da urbanidade

Percebeu-se como fundamental, ao longo da pesquisa, demarcar
conceitualmente os modos de viver e de ser destes jovens em um grande
centro urbano, ancorando-se no cruzamento de dados obtidos a partir de
diferentes instrumentos de coleta. Ganharia destaque, neste caso, 0
mapeamento de sua vivéncia da urbanidade e, igualmente, o rastreamento das
representacdes que dela fazem. As tessituras urbanas foram concretamente
identificadas as formas por meio das quais jovens brasileiros elaboram
narrativas de si e dos outros.

E desde esta urbanidade que vislumbram suas possibilidades presentes e
futuras e também com ela se constroem mecanismos de afirmacdo de suas
subjetividades. O devir urbano aparece associado a vivéncias paradoxais. Ora
tomado como abstracdo, ora lido em suas literais materialidades, articula um
quadro referencial importante na atuacéo juvenil. Sdo Paulo, especificamente,
aparece associada a declara¢cdes de amor e odio, ambos irrestritos. Circulando
pela cidade, por necessidade laboral ou prazer heddnico, 0s meninos e meninas
estudados expressam uma consciéncia bastante fina das implicacbes de
viverem nesta metrépole. Medo e possibilidades. Fluxo e inércia. Acesso e
exclusdo. O lugar simbodlico da “metrépole que ndo pode parar” € por eles
assumido, embora esta afirmacdo nao signifique a adesdo acritica a este lugar.

As paisagens urbanas, como se pode imaginar, S80 0S espagos macro sociais
gue oferecem suporte as ja citadas paisagens imagéticas e sonoras. Objeto de
varios artigos publicados pela equipe desta pesquisa, 0s resultados deste eixo
de investigacdo seria retomado, como se vera a seguir, na investigacdo das
novas politicidades juvenis, e, ndo por acaso, sdo eles também norteadores
significativos no foco que se assumiria, a seguir: as agdes de base estético-
cultural.
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