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Resumo: AS RELACOES COMERCIAIS ENTRE BRASIL E CHINA desenwse rapidamente. De
2002 para 2003, o fluxo comercial saltou de US$ilddes para US$ 6.7 bilhdes, ambos os valores
aproximados, ou seja, uma elevacdo de 65%. Esigoatiem dois grandes objetivos. Primeiro, abordar
de forma sucinta o comércio sino-brasileiro em arexentes. Segundo, pesquisar o mercado chinés, a
fim de descobrir potencialidades de mercado paBrasil ampliar e diversificar as suas exportagfes a
China. O trabalho baseia-se em pesquisa bibliogeafe entrevistas com pessoas conhecedoras do
comércio sino-brasileiro. Da analise de informac¢@ebre o intercambio comercial dos ultimos anos,
coletadas da base de dados do Ministério da InéajsBesenvolvimento e Comércio Exterior do Brasil
(MDIC), constata-se que ha um desequilibrio quantmtureza qualitativa da pauta de exporta¢des dos
paises: as vendas externas do Brasil a China séos#a grande maioria, de produtos de baixo valor
agregado (matéria primas e semimanufaturados); poitro lado, a China exporta ao Brasil,
principalmente, manufaturados. Quanto a possibdiekade mercado para os bens brasileiros na China,
por meio da analise de quatro necessidades vitagortinuidade do crescimento econémico chinés,
construiu-se uma lista de produtos e servigos ek factiveis de serem exportados a ela. Corsgui

o trabalho com a crenca de que o comércio bilatprde vir a se aprofundar consideravelmente.

Palavras-chave: Rela¢cdes Comerciais InternacionBssquisa de Mercado.

1- Brasil e China: muitas coisas em comum

Observando o Brasil e a China, ou outras sociedadentais, parece ser dificil fazer uma
comparacao entre esses paises com o Brasil. Padegmar que se tratam de paises completamente
diferentes, possuindo poucas semelhancgas entfateres como a distancia geografica e as diferencas
historico-culturais sdo os responsaveis por téloriPe fato, esses dois fatores sédo verdadeires/ers
para diferenciar os povos. No entanto, o BrasiGhiaa séo mais parecidos do que diferentes.

O Brasil e a China estéo entre as principais eog@a®em desenvolvimento. Estes paises, em
termos populacionais e de dimensdes territoriaispram-se na lista dos cinco maiores do mundo.
Além disso, apresentam problemas semelhantes, cqup, exemplo, as chamadas “ilhas de
modernidade® que convivem com elevados indices de desigualdsdigie-econdmicas. O Brasil, por
exemplo, possui uma das piores distribuicfes dear@acional do planeta; ja a China caracterizasse p
grandes disparidades entre as areas rurais e sriaegundo o Prof. Henrique Altemani de Oliveira, a
renda per capta média da China em 2002 foi de @8$éhquanto que na zona rural o valor foi de US$
298’.

! Este texto é resultado de uma pesquisa de iniciEedtifica concluida em dezembro de 2004.

2 por “ilhas de modernidade” entende-se: areas agbande se concentram industrias, comércio din4rinistituicdes financeiras,
centros de exceléncia em tecnologia, universidageslas e etc e onde vive uma populagdo com umpaoindo de qualidade de
vida.



Para o ex-presidente chinés Jiang Zemin, “A ChigaBrasil, apesar de serem geograficamente
tdo distantes, sdo unidos estreitamente pelo vbjeténtico de vitalizar a economia nacional, eteva
nivel de vida do povo e salvaguardar a paz e aitsgale do mundo®

O grande desafio destes paises, no século XXlaserducédo de tais desigualdades, por meio da
elevacdo da capacidade de consumo e do nivel didafieade vida de suas popula¢cdes, melhorando a
distribuicdo de renda nacional.

Ainda, sobre as semelhancas entre Brasil e Chinjita Felata que “(...) sdo dois paises-
continentes, sdo dois paises de economias compéexasn grandes oportunidades, também grandes
desafios, grandes problemas® Embaixador Jadiel Ferreira de Oliveira, dipltanarasileiro que atuou
varios anos em diferentes paises da Asia, disaoreambém acerca das similaridades entre o gigante
sul-americano e o gigante asiatico, assim comopaddses do Sudeste Asiatico, fala: “...Eu discordo
totalmente dessa teoria de que sao culturas diéeyen que portanto, ndo ha nada a aprender. &€urtiv
almogo, a semana passada, com um banqueiro n@sieiito conhecido e no momento em que eu
comecei a falar para ele sobre o Sudeste Asi@leadisse ‘Olha, comparar com o Sudeste Asiatico nd
da, porque eles sdo totalmente diferentes.” E egupeei ‘Diferentes por qué?’ Eles tém dois olhos,
andam, falam, tém fome, tomam banho, vdo ao banh&g necessidades sdo as mesmas. E estamos
todos no mesmo barco, pois todos queremos nos ui#gen Todos queremos eliminar a fome,
queremos empregos, tranquilidade (...) Isso der djme ndo se aplica a nés é uma falacia. S&do seres
iguais a nés. O ‘hardware’ pode ser um pouco diteremas o ‘software’ € o mesmo. Nés temos em
comum as mesmas aspiracdes, o0s mesmos medos,raasresperancas, as mesmas alegrias. Eu olhava
uma crianca de rua nas Filipinas, em Jacarta oB&ngcoc e eu via uma crianga brasileira. Eu via a
alma dessa crianca igualzinha a minha. Entdo nélifér&nca. Somos todos um, na verdade.”

Nossa visdo vai de encontro aquela do citado diglapma medida em que nos preocupamos
com a dignidade dos cidadaos.

2-Histdrico das Relacdes Bilaterais entre Brasil €hina

Os primeiros contatos do governo brasileiro cogowerno chinés ocorreram no final do século
XIX. Com tais contatos intergovernamentais, o gowdrrasileiro pretendia trazer mao-de-obra chinesa
para atender a nossa demanda por forca de tralplhoipalmente na atividade cafeeira. Porém, esse
projeto de imigragdo chinesa ndo se concretizois, Ipouve uma recusa por parte do governo chinés.
Entéo, vieram para o Brasil outros imigrantes: peus (destaque para italianos e espanhdis) e jsgpmne
O Prof. Altemani conta que “O principal motivo deoipi¢cdo oficial chinesa é que o Brasil ainda nao

tinha algo para demonstrar em termos de como s@artemia em relagdo a mao-de-obra imigrante. O

® Henriqgue ALTEMANI de OLIVEIRA,Seminario- Brasil e China: uma parceria estratégfaacooperacio politica, a cooperacéo
tecno-cientifica e as relagdes econdmico-comeigiais
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que realmente se tinha era méo-de-obra escravgadirha sido eliminada em diferentes etapas, mas
que ainda era mantida. Nesse sentido, havia untepgio negativa por parte da China sobre como o
Brasil se relacionaria com essa méo-de-obra chimdsaima forma bem clara, a China tinha receio de
que essa méo-de-obra viesse a se diferenciar plaucdio-de-obra escrava utilizadainda sobre esses
primeiros contatos, Edmundo Sussumu Fujita exp@e‘gm realidade, as relagbes formais entre os dois
paises datam do século XIX, quando um missdo edpeciegrada pelo ministro plenipotenciario
Eduardo Calado, almirante Arthur Silveira da MdBargo de Jaceguay) e secretdrio Henrique Carlos
Ribeiro, firmou, em 5 de setembro de 1880, um Tiatde Amizade, Comércio e Navegacdo, em
Tientsin, posteriormente substituido por novo agotldtado de 3 de outubro de 1881. Entretanto, o
objetivo maior da iniciativa, que era de promovenrdgracdo chinesa ao Brasil, ndo teve maiores
desdobramentos, em vista da conjuntura politicaadmica internacional & época.”

Em 1911, Sun Yatsen proclama a Republica da Ctendp o Brasil a reconhecido em 1913 e ja
em 1914 instalado uma miss&o diplomatica na cagiiaksa.

De 1911 até 1949, as relagBes sino-brasileirasrf@raticamente apenas diplomaticas. Com a
fundacg&o da Republica Popular da China (China wental) pelo lider comunista Mao Ze Dong, o Brasil
rompe relagbes com a China continental e reconheCéina Nacionalista (Taiwan) como a legitima
representante do povo chinés. Essa atitude brasiéipode ser compreendida em fun¢ao do contexto d
Guerra Fria, pois o Brasil era aliado e estavehatio com os Estados Unidos, a super-poténciadiler
bloco capitalista. Segundo Fujita “Apos a proclaftagda nova Republica Popular da China, o
embaixador Gastdo de Rio Branco se trasladavagdepdo, em 24 de novembro de 1949, acreditado
junto ao Comando Supremo Aliado, deixando pendaneiestdo do reconhecimento do novo regime.
Com a eclosé@o da Guerra da Coréia e o acirramentmifrontacdo Leste-Oeste, o Brasil passava a se
alinhar com as visfes estratégicas de Washinghalnoea evitando um envolvimento militar na Peninsula
coreana. Nesse contexto, em dezembro de 1952,sil Beslocava de Toquio o embaixador Gastdo de
Rio Branco para abrir a embaixada em Taipe, re@amu® 0 regime nacionalista como a autoridade
legal da China, situagdo que permaneceria até 1874,

Em 1961, o Governo brasileiro inicia um process@proximagdo com a Republica Popular da
Chind* com a viagem de uma missdo comercial brasilePaguim liderada pelo vice-presidente Jo&o
Goulart.

Com o Golpe Militar de 1964 no Brasil, uma missémercial chinesa que estava aqui no Brasil
€ presa, ocorrendo um retrocesso nesse procesgral@macao.

Em agosto de 1974, o presidente Ernesto Geiséh medacfes diplomaticas com a China,
lancando as bases para um convivio bilateral dessocque veio a se formar e a se consolidar nas

décadas posteriores, como veremos a séguir.

" Henrique ALTEMANI de OLIVEIRA,em entrevista realizada por esta pesquisa em oot 2003
& Edmundo SUSSUMU FUJITAD Brasil e a China- uma parceria estratégica modgia revista Politica Externa, p.59-60.
® Ibid., p.60

20 Edmundo SUSSUMU FUJITA) Brasil e a China- uma parceria estratégica modgia revista Politica Externa, p.60.

™ Daqui para frente, utilizar-se-a o termo CHINAa@édesignar a Republica Popular da China.



No ambito das relagdes politico-diplomaticas, asnbs Estados, por valorizarem “(...) um
sistema internacional multipolar em que ndo se al@®m hegemonias unilateralistas que possam
cercear suas margens de autonomia em questdesedesse naciondf® e por defenderem “(...) um
ordenamento multilateral, sob a égide das Na¢Gaedanem que os problemas atinentes a paz e
seguranca internacional, assim como outros temaizaig, como meio ambiente e desenvolvimento
sustentavel, sejam deliberados de forma democréticansparenté® estabeleceram ampla cooperagéo
nos Féruns Multilaterais, posicionando-se, na gganthioria das vezes, da mesma forma, isto &,
tomando, quase sempre, as mesmas decisbes, aléefaielerem o ponto de vista e 0s interesses do
mundo em desenvolvimento. As rela¢des politicastcoitam-se de forma satisfatdria, atingindo um
elevado nivel qualitativo que pode ser atestadaspedrias visitas de presidentes e funcionarioaltdo
escaldo dos dois governos. Por exemplo, o presidésmg Zemin esteve no Brasil em 1993 e 2001. Do
lado do Brasil, o presidente Fernando Henrique @ardisitou a China em 1995. Em 2003, o ministro de
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior,Z2.6ernando Furlan, esteve na China a frente de uma
missdo comercial de empresérios brasileiros. No saguinte, o presidente Lula, acompanhado por
ministros, politicos e empresarios visitou a Clénamaio. Em retribui¢c@o & visita de Lula, o preside
Hu Jintao esteve no Brasil em novembro do mesmdanbém acompanhado por membros do governo
e empresarios de seu pais.

A cooperacgdo tecno-cientifica € um outro camporquela a for¢a dos lagos entre brasileiros e
chineses. Desde os anos 80, o Brasil e a Chinanddgem o programa CBERS (China-Brazil Earth
Resources Satellite) com recursos e tecnologiaripipEsse programa objetiva produzir satélites de
sensoriamento remoto para a observacdo de redersestres (areas ambientais, urbanas e agric@las).
primeiro satélite foi lancado com sucesso em 1868¢o que o lancamento de mais trés ja estd mrevist
O CBERS, por ser considerado uma iniciativa benedida tanto por brasileiros como pelos chineses,
levou a um aprofundamento na cooperagdo tecnoH@ant Fujita nos conta que “O éxito do
empreendimento conjunto sino-brasileiro foi saudado ambos os paises como uma demonstragao
elogliente das virtualidades da cooperacdo horizolmtglementado em meio a muitos sacrificios,
decorrentes de dificuldades tanto técnicas quarg@aneentérias, o Programa CBERS constitui, hoje em
dia, um simbolo da Parceria Estratégica bilatérdlo decorrer dos dois Gltimos anos, o ambito da
cooperacdo cientifica e tecnoldgica foi expandidoapos dominios das tecnologias da informacéo,
biotecnologia e recursos genéticos (em particalagricultura e a saide), e novos materiais, assimo
nanociéncia e nanotecnologi4.”

Desde 1974 até os dias atuais, o relacionamenterctal sino-brasileiro vem se desenvolvendo

e se aprofundando continuamente. De 1974 até w idés anos 90, o fluxo de comércio bilateral foi

2 Até 1974, as relagdes do Brasil com a Asia resussmuase que exclusivamente, ao Japéo, sendanfenthimente de carater
econdmico.

3 Edmundo SUSSUMU FUJITA) Brasil e a China- uma parceria modelém revista Politica Externa, p.65.

* Ibid.

5 Em 1993 durante conversacdes com autoridadedeinasi o ent&o vice-primeiro-ministro chinés ZhonBji utilizou o termo
Parceria Estratégicgpara designar as relagdes entre o Brasil e a China

® Edmundo SUSSUMU FUJITA) Brasil e a China- uma parceria modelém Revista Politica Externa, p.67



aumentando aos poucos e de forma cautelosa. Cdrartura do Brasil ao mercado internacional nos
primeiros anos da década de 90 e com o aprofundardas reformas econémicas na China também nos
anos 90, possibilitando uma maior inclusdo destecoaomia internacional, assistiu-se a um cresdonen
acelerado das trocas entre os dois paises. ComenmtaaHenrique Altemani de Oliveira “Somente na
década de 90, com a abertura econdmica brasiled@rea maior insercdo chinesa, processa-se uma
maior aproximacdo comercial entre os dois paise¥'{. Tal crescimento continua ocorrendo
ininterruptamente e de forma intensa, evidenciandoportancia e as possibilidades futuras de exmans
do intercAmbio comercial entre brasileiros e chésefim exemplo disso € que de sexto maior em 2001,
China saltou para a posi¢édo de terceiro maior rercmprador de produtos brasileiros em 2002,
tornando-se em meados de 2003 o segundo maiorr&padsando tradicionais importadores de
mercadorias brasileiras, como o Japdo, a Alemaahargentina.

Embora fazer previsbes acerca do futuro sejacad®s pode-se dizer que o Brasil e a China,
tendo em vista o histérico do relacionamento hiddfeontinuardo estreitando e ampliando lagos pai
a percepcdo mutua de que essa cooperacao fortaels Estados no Sistema Internacional. No campo
econdmico-comercial, por exemplo, as possibilidgaesa que os lagcos se estreitem tém um fundamento
econdmico real, levando-se em consideracdo quasilBxportou para a China, no ano de 2003, quase 0
dobro do que havia exportado em 28®Pelo lado das exportacdes chinesas ao Brasil,ehtmmbém
acréscimo no valor total de US$ 593.654.526700.

3- O Comércio entre o Brasil e a China

Com o restabelecimento das relagBes diploméaticasl®74, as trocas bilaterais evoluiram
lentamente, de forma constante, até o inicio dos 8. A partir do Ultimo ano de governo do presiee
Itamar Franco, o intercambio comercial sino-brasilentrou em uma fase de rapido crescimento que
dura até o preserife O inicio dessa fase de crescimento aceleradeese & abertura econémica do
Brasil, mas também ao avanc¢o das reformas econém&&hina que abriu espaco para uma melhor e
maior insercéo e adaptacao desse pais a Econamriadcional.

Em um texto da Embaixada da China no Brasil, 1&-s&egundo estatisticas da Alfandega da
China, no ano de 1974 em que os dois paises extatsin relacdes diplomaticas, o valor total do
comércio foi de US$ 17,42 milhdes, até 1979, efita aumentou para US$ 216 milhGes, sendo 12 vezes
do valor do ano de 1974. Durante a década de 88loo total do comércio bilateral chegou em média
aos US$ 755 milhdes por ano, e na década de 9&nompara US$ 1,494 bilhdes. No dltimo ano do

século XX, o valor total do comércio bilateral aicau US$ 2,845 bilhdes, e no ano de 2001, o volume

" Henrique ALTEMANI de OLIVEIRA,Os Blocos Asiaticos e o Relacionamento Brasil-Asi®&evista S0 Paulo em Perspectiva,
p.121.

8 Vide Anexo 1.

19 Exportagdes chinesas de 2003 (US$ 2.147.666.76&)ertacdes chinesas de 2002 (US$ 1.554.012.24@$-593.654.526,00.

2 para dados numéricos do comércio sino-brasileisolel 1984, consulte o0 anexo 2.



comercial aumentou 30% em comparagdo com o andde, atingiu US$ 3,698 bilhdes, sendo 211
vezes maior do que o do ano de 19%74.”

Em 2003, o comércio entre brasileiros e chinedeapassou a cifra de US$ 6 bilh&es
passando a China a ocupar a posicdo de terceimy marcado comprador de bens brasileiros. Segundo
Fernanda Ramone, pesquisadora da Camara de lad€iftomeércio Brasil-China, o Brasil foi o vigésimo
principal parceiro comercial dos chineses em 200ksse mesmo ano “... a China foi o nono pais de
origem das nossas importa¢fes, atrds dos E.U.8emina, Alemanha, Japao, Itdlia, Franca, Coréia do
Sul e Nigéria.®

Embora o comércio bilateral entre o Brasil e an@hliossa ser considerado bem-sucedido devido
ao seu vertiginoso crescimento de 1993 para cé&seprando valores expressivos, ele ainda pode ser
ampliado consideravelmente “... em vista do potndé crescimento de cada pais e de seu mercado
consumidor. Para se ter uma idéia, as exportagasgdiras em 2002 corresponderam a 0,9% do tetal d

importacées chinesas. Por sua vez, a China respgru@penas 0,5% das importacdes naciofi&is.”

3.1 As exportacdes brasileiras para a China

Os principais produtos exportados para a Chinailimsos quatro anos foram: soja (6leo, farelo
e soja em grdo), minério de ferro, laminados e semufaturados de ferro e ago, automdveis, pecas e
acessorios para tratores e veiculos, couro, magaiedulose e papéis. De acordo com a Secretaria de
Comércio Exterior (Secex), a exportacdo brasilpwa fator agregado se distribui da seguinte forma:
54,9% provém da comercializacdo de produtos provafil% dos bens semimanufaturados e 24,1% dos
manufaturado$

Nos ultimos anos, o Brasil tem diversificado e antago o niUmero de produtos exportados a
China. Entretanto, os bens citados acima reprasegtese a totalidade das nossas vendas. Os demais
produtos ainda ndo geram grande volume de divisasi@gdcios. Paul Liu, presidente da Camara Brasil-
China de Desenvolvimento Econémico (CBCDE) fala due Hoje, 75% das nossas exportacdes
concentram-se em meia dulzia de produtos. De uindetdS$ 6 bilhdes de comércio bilateral, as nossas
exportagées somam um valor de US$ 4,5 bilhdesgseptando as vendas de minério de ferro, ferro,
soja, aco, automoéveis e celulose 75% do total Bpsreacdes? E indignando-se, ele continua “Isso é
aquilo que a gente exporta. Ser4 que o Brasilmdneia duzia de produtos a oferecer? Por acaspdws
podemos exportar os nossos produtos brasileirogssa tecnologia, 0os nossos produtos manufaturados,
como nés j4 comecamos a conquistar a Europa, esid@&stnidos?’ O Prof. Altemani também nos

% Embaixada da RPC no Bragllpmércio Bilateral entre a China e o Brasil
22 De acordo com dados do MDIC (Secex), as trocagachen a um valor aproximado de US$ 6,680 bilhdes.
% Fernanda RAMONEAspectos Comerciais e Tributarios entre China esBra

% Douglas PORTARIHistérico da Parceriain Revista Parceria Brasil-China, p.10

% patricia CAMPOS MELLOPara o Brasil, bom negdcio é com a ChiimaJornal O Estado de S. Paulo.

% paul LIU, Seminario- Brasil e China: uma parceria estratégi@ cooperagdo politica, a cooperacéo tecno-ciemie as
relacbes econdémico-comerciais



conta que “... As exportacdes do Brasil, no inihd@ anos 90 e mesmo até hoje, vao se concentrar em
poucos produtos. Basicamente, minérios, para ausgla chinesa, e soja. (...) Houve uma ampliagéio d
namero de produtos nos Ultimos anos, mas o quieneate, representa 0 grosso da exportacéo é & soja
0s minérios.*®

A resposta a essas indagacdes de Paul Liu estd® diast possibilidades de o Brasil se estruturar
para poder exportar mais. Isto faz parte das neleeles brasileiras para o desenvolvimento. Fatores
como o denominado “custo Brasil” ainda estrangudanossa capacidade de produzir mais e sermos mais
competitivos internacionalmente. Esses fatores af®:carga tributaria, estradas esburacadas, gerto
aeroportos mais caros do mundo, dificuldades distiog, problemas com a legislacé@o trabalhistagent

outros.

3.2 As exportacdes chinesas para o Brasil

Analisando-se o Anexo 1, ver-se-4, a exce¢do dingmerde 1996 a 2000, que a balanca
comercial foi positiva para o Brasil no intervaémporal considerado pela tabela. Tal situagéodaz c
que os chineses, notadamente membros do Estadischiotestem e critiquem o déficit comercial com o
Brasil, pressionando para que este abra os seusdosre compre mais da China. Conforme reportagem
da Revista Parceria Brasil-China, “Em um encon¢a@izado em S&o Paulo ha alguns meses, o cénsul
geral da China em Sdo Paulo, Shen Qing, disse mfie Se pode ficar cegamente otimista” quanto as
relacdes bilaterais. Isso porque, explicou, se asiBguer elevar as exportacdes para a China, &am d
levar em conta que Pequim também quer equilibtzalanca comercial bilateral, vendendo mais para o
mercado nacional e saindo do tradicional déficie g@m com o Pais” Paul Liu também fala: “Eu
sempre digo que o Comeércio Bilateral é uma via wEsdnaos. Para que as coisas déem certo, os dois
paises tém que ser beneficiados e ceder um pomntEia. Nao basta apenas o Brasil querer vender para
a China e comprar pouco dela. Os chineses tambénemuexportar para ca e abrir mercados para 0s
seus produtos™®

Apesar dos protestos e reclamacdes chineses qamwutesequilibrio na balanga comercial, as
importacdes brasileiras de produtos chineses tésticlo rapidamente. De 2002 para 2003, por exemplo,
houve um crescimento aproximado de 38% no valocdagpras brasileiras de bens chineses. “Em 2003,
a China foi o quinto maior fornecedor do Brasil. laneiro e fevereiro deste ano, as importacdes de
produtos chineses feitas pelo pais aumentaram 80%lacéo ao mesmo periodo do ano passido.”

Os principais produtos que o Brasil importa da @hsdo: maquinas, aparelhos e material

elétricos; combustiveis, 6leos e ceras mineraisdyips quimicos organicos; caldeiras, maquinas,

2" paul LIU, Seminario- Brasil e China: uma parceria estratégi@ cooperagdo politica, a cooperacéo tecno-ciemie as
relacbes econdbmico-comerciais

2 Henrique ALTEMANI de OLIVEIRA em Entrevista realizada por esta pesquisa em oatde 2003
2 paula ALVES de LIMAOIho no olhadln “Revista Parceria Brasil-China”, p.10.

% paul LIU,em entrevista realizada por esta pesquisa em jdéha004

% Edemar CID FERREIRADinamismo chinés contagia o Brabil‘Revista Parceria Brasil-China”, p.65.



aparelhos e instrumentos mecanitotecidos e artigos para vestuario; brinquedos eosupérfluos;
alho e outros itens alimentares.

3.3 Algumas consideragdes sobre o comércio bilatéra

Analisando-se informacdes sobre o Comércio entasiBe China nos Gltimos 4 arfdsconstata-
se que as exportacdes do Brasil para a China eversa tém aumentado rapidamente em um espaco de
tempo relativamente curfd Acreditamos que o comércio bilateral possa sesfapdado muito mais,
visto que as porcentagens das exportacdes de wopautro e vice versa ainda representam um valor
muito baixo no total das importagBes de cada unmdremos que as vendas brasileiras em 2002
responderam por 0,9% do total das importa¢gBes shiesnquanto que as exportacdes chinesas foram
responsaveis por 0,5% das importacdes do Bfasil.

Ainda de acordo com dados do intercambio comermsiab-brasileiro, verificamos o peso
excessivo dos produtos primarios e semimanufatsradgpauta exportadora do Brasil: soja, minério de
ferro, laminados e semimanufaturados de ferro e sigoo de laranja, carne de aves, fumo, couro e
madeira somados representaram, em média, 70% diotetdl das vendas brasileiras no periodo de 2000
a 2004. No caso da China, por outro lado, destaeaas exportacdes de bens manufaturados, com uma
participacédo de quase 50%Assim, para que o Brasil se beneficie mais dasdels comerciais com a
China, ele deve concentrar esforcos em melhoranbidade de suas exportagfes, através do aumento da
participacédo de produtos de maior valor agregaduenéa.

Esforcar-se em melhorar a qualidade das nossamsexternas, dentre outros fatores,
depende da realizagdo de um trabalho de avaliagépoténcialidades de mercado na China, o qual

desenvolveremos nos proximos dois itens.

4- Crescimento Econ6mico e Necessidades Vitais

O acelerado e milagroso crescimento econdmico stdoé ultimos 25 anos, uma média

acima de 8% ao ano, causa transformacdes profuesi@sialmente, no plano social e econdmico.

Embora a grande maioria da populacdo chinesa aefta pobrd, desde o inicio das

reformas, mais de 250 milhdes de pessoas foramadat de um estado de miséria absoluta e

%2 MINISTERIO DAS RELACOES EXTERIORES (DEPARTAMENTO EDPROMOGAO COMERCIAL).Como Exportar:
Republica Popular da China.83.

% Estas informagdes podem ser coletadas em talmttabatias sobre o comércio bilateral, disponiveisite do MDIC,
www.mdic.gov.br.

* V/ide evoluc&o dos nimeros nos anexos 1 e 2.

* Douglas PORTARIHistérico da Parceriajn Revista Parceria Brasil-China, p.10

% Resultado da soma dos itens: caldeiras, maquipaselhos e instrumentos mecanicos; maquinas,lapsiematerial elétricos;
brinquedos e outros supérfluos; tecidos e artigoa pestuario; produtos quimicos organicos.
%7 Estima-se que o nimero de pobres seja de aproaimade 800 milhdes de pessoas.



incorporadas ao mercado consumidor chinés com moéval poder de consufioSegundo Liu “ Ha
mais de 10 anos (...) a economia chinesa vem apees® altas taxas de crescimento, que
efetivamente tém sido acompanhadas de uma eledacéenda média per capita do pais, integrando
parcelas da populacéo chinesa (1,3 bilho de Imasfano processo de crescimento econdnifto.”

Ele descreve que “Hoje o mercado chinés é formadal@0 milhBes de pessoas com uma boa
capacidade para consumir. Estas pessoas trabaldsrimdhistrias e representam por volta de 35% da
mao-de-obra chinesa. Vocé sabia que por ano ep@asano mercado chinés 75 milhdes de pessoas? Estas
pessoagrefere-se aos 400 milhdes de habitgne=tdo nas grandes areas urbanas chinesas. A grande
maioria da populagéo ainda vive no campo e € pdbas.vocé precisa ter uma coisa clara que ser pobre
na China ndo é o mesmo que dqafere-se ao Bra$ilO chinés pobre vive com pouco, mas de maneira
digna. Pessoas miseraveis existem menos de 50asitiéd China. Se vocé parar para pensar, 50 milhdes
em 1 bilhdo e 300 milhdes de pessoas é rda.’Brasil, proporcionalmente, tem mais miseraveis d
que a China. Com este mercado consumidor de 40Besiide individuos, além do seu potencial de
ampliacdo nos préximos anos e décadas, ndo él dificipreender o porque a China se converteu no
centro das atengbes mundiais.

No que concerne a economia, a China de 1979 erpaisnquase totalmente agréario, atrasado
tecnologicamente, com excecéo da area bélica, eopbesenvolvido no comeércio exterior e no setor de
servigos. As poucas industrias existentes limitagana estatais do setor de base e do setor miléaa.
China do século XXI, classificada como a “fabriaa mundo*', apresenta tecnologia de ponta e um
comércio exterior dinamico, além de melhorar rapieiate o setor de servigos.

Story, ao discorrer sobre a mudanca do perfil dpergacfes chinesas, mostra como a economia
chinesa sofreu profundas mudancas em um curto @spagempo: “Em 2002, a China j4 tinha se
elevado, da posicdo de 32° exportador do mundo9&1®, para a de 5° exportador mundial, atrds somente
dos EUA, Alemanha, Japao e Franga, e na frentaglatérra, Canad4, Italia, Holanda e Hong Kong. As
exportacdes cresceram em mais de 10% e a estddsraxportacdes mudou, visto que em 1980 sua
metade era constituida de bens primarios e agd@s#® de bens manufaturadesr tabelas 18 €19
Desse total, a proporcéo de bens manufaturadosints em méao-de-obra caiu de mais de 60% nos anos
80 para 40% em 2001, ao passo que 0s bens asseaiadao-de-obra altamente qualificada e insumos
tecnoldgicos haviam-se elevado a 30% do total €dd.20s investidores estrangeiros foram responsaveis
por 40-60% do total das exportagBes. Uma razdo gm8@ aumento no comeércio foi o crescimento no

ndmero de empresas comerciais, de menos de vinl®é& para centenas de milhar&s.”

% E importante lembrar que, embora a renda per chjnasa média seja de US$1000, valor baixo papadsies internacionais, o
pais é o segundo em paridade de poder de compra.

% paul LIU,Empresarios debatem o crescimento chiiésevista Rochas, p.96-98.
4% Paul LIU,em entrevista realizada por esta pesquisa em jdéha004

“! No seguinte trecho, entendemos porque se atril@hima a designacéo de “fabrica do mundo”: “...ran& lidera a produgo
mundial de diversos tipos de equipamentos eleto8ni€om Hong Kong, sera, em 2004, lider mundigbnoalugdo de oito dos
doze principais produtos eletronicos de consumev@se que em 2004 a China devera responder psrdaanetade da produgao
mundial de aparelhos de DVD e camaras (sic!) diggitaais de um terco dos equipamentos de DVD e CMRcomputadores
pessoais e computadores portateis e cerca de uro glos telefones celulares, TVs coloridas, agemdietsonicas e aparelhos
estéreos para automoveis.”(PAULINO, 2004:26)

42 Jonathan STORYChina: a corrida para o mercad@.124-125.



Tabela 18

A estrutura das Exportagbes da China (%)

1985 1990 1995 1997 2000
Exportacdes
Produtos Priméarios50,6 25,6 14,4 13,1 10,2
Produtos 49,4 74,4 85,6 86,9 89,8
Manufaturados

Fonte: China Statistical Yearbook, 2000. Compilpdim Departamento Nacional de Estatisticas, RegiBlopular da China,

China Statistics Press, Pequim.

Tabela 19
A estrutura das Importacdes da China (%)

1985 1990 1995 1997 2000
Importacdes
Produtos 12,5 18,5 18,5 20,1 20,7
Primarios
Produtos 87,5 81,5 81,5 79,9 79,2
Manufaturados

Fonte: China Statistical Yearbook, 2000. Compilpdim Departamento Nacional de Estatisticas, RegiBlopular da China,

China Statistics Press, Pequim.

Charles Tang, presidente da Camara de Comércidissthia Brasil-China, ao expor um pouco
da histéria da Zona Econdémica Especial (ZEBp Shenzhen, uma das maiores concentraces urbano-
industriais da China na atualidade, também nosnmdo na passagem a seguir, sobre a modernizacéo
chinesa nos ultimos vinte e cinco anos: “Hoje, BEZ litordneas chinesas somam quase vinte. Somente
as exportacdes da ZEE de Shenzhen, que, ha duzdadéera apenas uma vila de pescadores, criadores

de porcos e hortalicas, equivalem a 50% das exgi@sado Brasil*

43 As ZEEs séo areas em que o Governo Chinés proparaicentivos fiscais para o investimento estrangElas operam como
plataformas de exportagdo, além de atrair tecrmlegambém abastecer o mercado interno chinéssdeouicos anos para ca. Elas
foram o ponto de partida do crescimento econdntiarés. O sucesso delas quanto a estratégia deatapital externo produtivo
foi tamanho que até 2003 aproximadamente 400 nptesas estrangeiras receberam autorizacéo paraatG@hina.

4 Charles A. TANGBrasil, Superpoténcia Economicg®5.



Porém, para que a China mantenha o seu crescirment@mico nos anos e décadas vindouros,
atingindo as metas estabelecidas nos Planos Qiiaiglieela precisa obrigatoriamente fazer com que
gquatro necessidades, aqui consideradas como dtaiinuem sendo ou sejam satisfeitas: alimentar su
populagdo; suprimento de recursos energéticosenemgia; desenvolver infra-estrutura; e, desenvolve
tecnologia.

4.1 Necessidade Vital 1: Alimentar sua populagéo

Geograficamente, a China possui uma pequena arearde e clima propicios a realizacdo da
atividade agropecuaria, em que se destacam agipRnD restante do pais € composto por regides de
montanhas, de desertos e areas de clima severteogmeraturas abaixo dd0° C , todas inviaveis a tal
atividade. Além disso, ndo podemos nos esqueceretheionar o fato de que a China tem problemas de
escassez com recursos hidricos. Conforme Pontemaaaravel da China “... compreendia apenas 7% do
planeta, sem chance de expansao significativa. & par si s, ja exigiria que ndo se considerasse a
agricultura algo de menor importancia. Afora issas zonas rurais ainda estavam concentrados,aio ini
do século XXI, cerca de 70% da populagéo chin&sBstes 7% representam 122 milhdes de hectares de

terras, ou seja, aproximadamente 15% do territério.

A manutencéo e a sustentabilidade do crescimeptwetico chinés depende fundamentalmente
da capacidade da Administragdo Central em propuoeicimelhoras nas condi¢fes de vida da populagéo.
Um dos pontos cruciais destas melhoras € garastgaranca alimentar da populacdo: possuir comida
suficiente para saciar a fome do chinés pobre prtetutos alimentares de qualidéde em quantidade
para atender a demanda da classe média. Como linstagdes de ordem natural impdem aos chineses
apenas duas opgOes: investir em tecnologia para&rgama produtividade de suas terras e importar

alimentos de grandes produtores mundiais.

Ao longo dos ultimos anos, a produtividade dasatehinesas aumentou substancialmente,
gracas a pesados investimentos do Estado em ci@me@ologia. Para se ter idéia, a produgéo desgra
da China é quase 3 vezes a do Brasil.

Entretanto, esta elevacdo da produtividade ndpopcmna a auto-suficiéncia na producdo de
alimentos, ficando muito aquém das necessidadeeares de 1,3 bilhdo de pessoas. Some-se ainda o
fato de que o avanco de &reas construidas (zobasas- industrias, conjuntos habitacionais e etopt
espaco de terras apropriadas para o cultivo des grd® planicies, como também a politica de arbgfriza

e reflorestamento no pais faz o me&ina taxa de urbanizacdo da China é de 45%, baira paédia

s De acordo com o Governo Chinés, um Plano Qilindifismametas para o desenvolvimento econémico ds. paChina esta no
10° Plano Qiiinglienal cuja a vigéncia € de 2001 @5.2@ texto com as diretrizes deste Plano encaetramo site
www.china.org.cn/english/features/China2004/106988.

46 Wladimir POMAR.A Revolugédo Chinesa. 119.
470 Conceito de “qualidade” na alimentac&o leva entaos nutrientes dos alimentos.

8 No texto do 10° Plano Qiiingiienal, lemithe Forest coverage will be raised to 18,2 percemtd the urban green rate, to 35
percent ..." Vide o sitewww.china.org.cn/features/China2004/106988.htm




mundial, e certamente crescera substancialmenteroasnas décadds.“Estima-se que nos préximos
20 anos cerca de 350 milhdes de chineses deixazdmpo em direcdo as cidades, criando uma demanda
sem precedentes de bens de consurfo.o.’jue diminuira ainda mais o espaco para o culthé 2015,

ha previsdo de que ocorrera uma diminuicdo de 1&%airas produtivas na Chitta.

A medida que se amplia 0 mercado consumidor chimédgmanda por alimentos cresce. A
primeira modificagcdo que uma pessoa faz, assindgix@ a situacdo de pobreza, é elevar 0s seussgasto
com alimentagdo. Agora imaginemos as dezenas tiéasilde chineses que, ano apds ano, entram para o
mercado consumidor somadas as ja centenas de millkedgessoas que ja comp&em tal mercado, como a
demanda por bens alimentares aumenta. Tanto iesamléde que varimpmmoditiesatingiram cotacdes
recordes no mercado internacional no ano passaéste ano, puxadas, em grande parte, pelas compras
chinesas. Estudo da consultoria estrangeira Miilhoernational estima que a populacédo chinesgigdin
1,4 bilhdo de habitantes até 2015, elevando o comsanual de grdos para 600 milhdes de toneladas,
considerado-se um consumo per capita atual de gei680 Kg. A producéo chinesa foi de 450 milhdes
de toneladas em 2003. Portanto, a China deverarianptb0 milhdes de toneladas de gréos a partir de
2015. Hoje, o comércio internacional de graos érdem de 200 milhdes de toneladas, isto é, ¥ desta
producao sera absorvida pela Chiha.

Em resumo, ndo ha como a China ndo depender doadterexterno para garantir a sua
seguranca alimentar. Com certeza grandes produtoggportadores mundiais sairdo beneficiados desta

enorme demanda chinesa prevista.

4.2 Necessidade Vital 2: Suprimento de Recursos Egéticos e de Energia

O crescimento econdmico depende diretamente dandisfidade de recursos energéticos e do
fornecimento de energia em quantidades adequadasopsustentar. Um abastecimento deficiente ou
mesmo a insuficiéncia de energia limita e obstravanco econdmico de qualquer pais. Justificamas co
um exemplo simples: o setor industrial de um paxis $érias restricdes ao seu desenvolvimento com o
problema de insuficiéncia de energia, pois 0 aumeéat produtividade e a realizagdo do investimento
ficam praticamente impossibilitados. Recentement&@01, o Brasil enfrentou uma crise energética que
resultou da falta de investimentos e planejament&stado para o setor. Tal crise trouxe prejuizos a

pais e limitou o seu crescimento naguele ano.

O Governo Chinés tem grande preocupac¢ao com onseiptd energético, pois a continuidade do
crescimento chinés passa fundamentalmente pelddquda energia. A ampliacdo e o surgimento de

4 Em outra passagem do 10° Plano Qiingiienal, tefhosand the urbanization level will be raised.Vide o site
www.china.org.cn/features/China2004/106988.htm

%0 Luis Antdnio PAULINO,O Milagre Chinésin Revista Bonifacio, p. 25.

*1 MILIBOSS INTERNATIONAL CONSULTANTS LIMITED. A Velocidade e Tamanho do Futuro Desenvolvimentmé&uico
Chinés Depende do Fornecimento dos Recursos Nateranergéticoq.1.

2 MILIBOSS INTERNATIONAL CONSULTANTS LIMITED. A Velocidade e Tamanho do Futuro Desenvolvimentm@&mnico
Chinés Depende do Fornecimento dos Recursos Nateranergéticoq.1.



muitas plantas industriais na China, como resultadoenormes cifras de investimento estrangeietadir

o rapido processo de urbanizacdo e a ampliagd@radel do mercado de automéveis e veiGlilos
justificam tal preocupac¢@o da Administracdo Chingsanto a obtengdo de recursos energéticos e o
fornecimento de energia. Ultimamente, a imprensarmacional veicula informacdes de que o sistema
energético chinés opera no seu limite e que o dec@pagdes” nas grandes cidades é iminente.

A seguir abordaremos a composicao da matriz enesagétinesa.

“O petréleo responde por 25% da demanda total degenna China, e este valor pode subir
para 50% em 203C0’Até 1992 a China era auto-suficiente em petréleest® data em diante, o seu
consumo eleva-se aceleradamente e ela em poucesaasome a posicdo de 3° maior importador do
produto do mundo, atras apenas do Japao e dosoEdthidos. O crescimento da demanda chinesa por
petroleo deve-se as altas taxas de producdo irlusto aumento do nimero de automdveis, a uma
explosdo no trafego aéreo e aos controles de prechsje, a China consome quase 10% do petréleo
extraido no planeta. “A Agéncia Internacional deeigia considera que a China, que agora consome 9%
da energia global, aumentara sua participacdoZi¥¥aem 2010. A China, transformada em importador
de petréleo em 1992, é o importador de petréleongais cresce, e em 2010 espera-se que importe mais
de 50% de suas necessidades de petréleo (...).0RM 2 China podera importar duas a trés vezes o
volume de sua producao locaf.”

Lohbauer explica que “Em 2001, 56% do petrdleo imgum pela China era originario do
Oriente Médio, sendo o Ird e a Arabia Saudita o®mas fornecedores ..>” levando o pais a uma
mudanc¢a em suas rela¢des internacionais com cespdsta regido.

O gés natural representa mais de 2% do consumgétiner total da China. O governo pretende
elevar o percentual para 5% até 2005, pois o gaa éombustivel limpo e é necessario como matéria-
prima industrial. Um estimulo a mais & ampliacdaisio do gas é que a China possui grandes resérvas.

O carvao responde por mais de 65% do consumo dgignehinés. O pais “tem 11% das
reservas globais de carvédo, mas grande parte éleladaixa qualidade, de mineracéo perigosa, cmm al
teor de enxofre, e muito poluent®.Sobre os efeitos nocivos do carvdo, Lohbauer lamgbe “Durante
décadas o carvao foi a maior fonte de energia d@aGhinda continua sendo, mas em processo lento de
substituicdo por outras fontes) causando severaigdol as cidades e violentas chuvas acidas que
afetaram 40% do pai§”

A producéo de energia hidrelétrica na China aingaguena. Entretanto, o governo investe na

construcdo de usinas hidrelétricas. O projeto raaibicioso € o da construcdo da Barragem de Trés

%3 De 2002 para 2003, houve um crescimento de ma89d & na producéo de automéveis. Em 2003 foranematizados 2,7
milhdes de unidades, de acordo com estatisticgsvirno chinés.

% Jonathan STORYChina: a corrida para o mercad@.137.

% |bid.

% Jonathan STORYChina: a corrida para o mercad@.135-136.

57 Christian LOHBAUERA China e a Dimensao Energética da AgieRevista Politica Externa, p.52.
%8 Jonathan STORYChina: a corrida para o mercad@.138.

% Jonathan STORYChina: a corrida para o mercad@.138.

€ Christian LOHBAUERA China e a Dimensao Energética da AgieRevista Politica Externa, p.55.



Gargantas no rio Yangtsé. Esta usina comecarararop@lena carga no final desta década e aumentara
sobremaneira a producgdo de energia hidrelétriczhiza.

Um dos principais esfor¢cos do governo chinés notange a politica energética € a busca pelo
desenvolvimento de novas fontes de energia renbedpela descoberta de novas fontes energéticas no
interior do pais, por causa dos seguintes motivos:

a) Petréleo » A dependéncia chinesa do mercado externo, esperitd do Oriente

Médio, deixa o governo chinés apreensivo, visto et localidade é foco de
instabilidades politicas e que os EUA controlamvias maritimas do Golfo Pérsico.
Além disso, a China fica sujeita a possiveis crisesfuncdo de oscilagdes do preco
do 6leo no mercado internacional;

b) Carvdo - O carvao, por ser extremamente poluente, é ummanativa energética

gue a médio e a longo prazo os chineses abandgnarao
E neste esforco pela busca de fontes de endtgimaiivas que se insere os investimentos
estatais em hidroeletricidade e na exploragdo dongdural, havendo espaco para outras formas de

energia.

4.3 Necessidade Vital 3: Desenvolver Infra-Estrutua

Nas palavras do engenheiro civil e ex-presidente€Cida Vale do Rio Doce, Eliezer Batista,
infra-estrutura “... é logistic&” Ainda segundo ele, logistica “Trata-se da nogaou$o para levar um
objeto de um ponto a outro, incluindo gastos commdportes, armazenagem, manipulacdo portuéria,
distribuicdo, telecomunicacdo, efé.”Normalmente, os servicos de infra-estrutura (partss,
telecomunicacfes e energia) sdo publicos. Entetanpresenca da iniciativa privada no setor cresce
rapidamente, em fungdo do Estado enfrentar prolsidiseais e também da mudanca do seu papel na
atividade econémic¥.

A relag@o entre infra-estrutura e crescimento ecocd é um tema recente no estudo da
economia. Por causa disso, ndo ha consenso ersaiveontos nesta tematica. “O Unico consenso parece
ser o de que a infra-estrutura tem, ao menospsfpgrmanentes sobre o nivel de renda e a pratadiei
da economia, mas néo afeta o crescimento sustediéadoaces’® O resultado de uma pesquisa sobre o
custo social da infra-estrutura no Brasil revela ¢... paises que possuem maiores indices de infra
estrutura, sejam de rodovias ou de energia elgtidcabém tem renda maior por habitante, ou ainda,
niveis de renda por trabalhador maiores sé séo atbvefs com uma disponibilidade também maior de

infra-estrutura rodoviaria e de energia elétrica, consideradas as demais diferencas de capital,

®1 Eliezer BATISTA O Filho da Nova EraRevista Conjuntura Econdmica, p.39.
%2 Ibid.

& Fernando GARCIA; Rogério CESAR de SOUZA; José RRD® de SANTANA,O Custo do Subdesenvolvimento da Infra-
Estrutura,In Revista Conjuntura da Construgéo, p. 17.

& Ipid.



gualificacdo da méo-de-obra, desenvolvimento politetc. Esse € o efeito da infra-estrutura sobre a
produtividade.®®

Em paises populosos e de dimensfes continentaimfraestrutura tem uma enorme
importancia, pois um mercado interno interligadopprciona boas condi¢des para o desenvolvimento da
atividade econdmica, assim como uma infra-estrutdiequada é uma das condi¢cdes esseruaas o
sucesso da atividade exportadora. Um pais possgéom mercado interno com um nivel satisfatério de
atividade econdmica, como também detentor de umérmm exterior dindmico apresenta resultados
positivos em nivel de renda e em produtividade.

Na China, h4 uma concentracdo de infra-estrutuis@reas costeiras e nas provincias do sudeste
onde se encontram as zonas urbano-industriaisidolpso se explica pela prépria histéria das refare
da abertura econémicas que se iniciaram com oadstalmento das Zonas Econdmicas Especiais e, apoés
a confirmacao do sucesso destas, difundiram-segggueovincias do sudeste.

Hoje, um dos principais objetivos do Governo Cérdr@ desenvolvimento das provincias do
oeste da China, como observamos neste trecho dBld®8 Quinquenal:... the development disparity

between regions will be put under effective contrd1®®

Para tal, a Administracdo incentiva a instalacédo
de empresas por meio de diversos beneficios fisca#® fiscais, assim como investe demasiadamante n
realizac&o de projetos de infra-estrut(pmra interligar tais provincias aquelas do lestezena costeira.

Os investimentos em transportes, telecomunicacdeseegia dirigem-se também as grandes

cidades chines&sque, segundo previsées, receberdo milhdes deselsimziundos das zonas rurais.

4.4 Necessidade Vital 4: Desenvolver Tecnologia

A producao de tecnologia € um ponto-chave parascionento econémico e para a superagéo do
atraso dos paises em desenvolvimento. A tecnotlZg@oportunidade a estes paises de agregarem
valor & sua producado. Cabe lembrar que o subdeseneato caracteriza-se, dentre outros fatores,

pela dependéncia tecnoldgica.

A China adotou uma estratégia para o seu desemetio tecnoldgico que se divide em duas
frentes: investir pesadamente em ciéncia e teciafpransferéncia de tecnologia y@ant ventures

Investir em ciéncia e tecnologia significa destinacursos para e melhorar a educagédo. O
governo chinés destina vultuosas somas de dinhmira centros e institutos de pesquisa e de

desenvolvimento tecnolégico que, em sua maioritgoesoltados para as operagBes do mercado: o

®Fernando GARCIA; Rogério CESAR de SOUZA; José RIDERde SANTANA, O Custo do Subdesenvolvimento da Infra-
Estrutura,In Revista Conjuntura da Construgao, p. 19.

6 10° PLANO QUINQUENAL. Disponivel emww.china.org.cn/features/China2004/106988.htm

670 trecho do 10° Plano Qiiingiienal demonstra a if@pcia conferida pelo governo chinés a infra-estaut... the infrastructure
facilities will be further consummated.. Vide o texto do Plano emww.china.org.cn/features/China2004/106988.htm

% Existem mais de 100 cidades na China com uma agéaligual ou superior a 1 milhdo de habitantes.

% No texto do 10° Plano Qingiienal, encontramosnadgudiretrizes da politica chinesa de investimentcciéncia e tecnologia:
“In 2005, the proportion of the research and dewvelept funds of the entire society in the GDP wilréase to more than 1.5
percent; sci-tech innovation capabilities will beesigthened, and technological progress will beesigel up; the gross enrolment
rate of junior high schools will be over 90 percesnd that of senior high schools and higher ediargtabout 60 percent and 15
percent, respectively.Vide o sitewww.china.org.cn/features/China2004/106988.htm




conhecimento que produzem € absorvido pelas engprpsaconcebem um novo bem ou aperfeicoam
outro ja existente, ou, ainda, que otimizam os g@egEessos produtivos. A seguinte passagem é
ilustrativa: ‘While the Chinese government has implemented assefipolicies to promote the high-tech
industry, most scientific research institutes spkzing in developing technology now are geared to
market economy operations. In recent years, thénbas volume of the nation's technology market has
increased at an annual rate of over 50 percentteStivel high-tech development zones now number 53,
and well over 600 research findings above the praigi/ministerial level have been put to use in
production in these zones. In 2002, high-tech @nigzgs in these zones totaled 25,000, of which9l,53
had registered an annual production value of ov@® nillion yuan, 185 over 1 billion yuan, and ten
over 10 billion yuan, with over 1 million employg&é%

Além disso, 0 governo estd se empenhando na cdagéb e no aperfeicoamento de um seleto
namero de universidades que serdo as escolas d& @garChina e, ano apds ano, milhares de jovens
chineses vao estudar no exterior, com o apoio dad&sque concede bolsas de estudo, nas melhores
escolas da Europa e dos EUA. Ao retornarem, trazmmigo um conhecimento que sera a base para o
avanco tecnoldgico da China e, por conseguintepdtinuidade do crescimento econémico de seu pais.

Empresas estrangeiras que queiram montar uma enida@hina ou ja estdo estabelecidas neste
pais precisam ou precisaram associar-se a uma sanjoreal’, constituindo umaoint venture com o
compromisso de fornecer tecnologia a sua assochidasa.

Pomar descreve-nos a estratégia chinesa para nvdbsmento tecnoldgico: “Para assimilar e
adaptar as altas e novas tecnologias, a Chinaigmegiramas com fundos especiais para estimular sua
pesquisas e seu desenvolvimento. A condi¢cdo pehcigmbora ndo a Unica, para a aceitacdo de
investimentos estrangeiros na China € o aporteodasne/ou altas tecnologias. E em todo o pais estdo
sendo construidas zonas econdmicas de desenvotairteanoldgico, de modo a facilitar a interacéo
entre as diversas empresas que trabalham com dg@mlavancadas, e delas com as universidades e
centros de pesquisa. Milhares de estudantes sdadesvao exterior, todo ano, para estudar e trabalh
por algum tempo em empresas avancadas, de modagara aportes cientificos e tecnoldgicos ao pais
no seu retorno.

Por sua vez, as empresas com techologias atrasstasestimuladas a modernizar-se
paulatinamente, pela constante difusdo de novasltegias, do trabalho de incubadoras de empredas e
outras formas que permitam a transformagéo tecimal@médio e longo prazo&.”

Tanto a politica de investimentos em ciéncia e diegia quanto a obrigatoriedade de
transferéncia de tecnologia que empresas estrasgeéavem fazer se desejarem se instalar na China,

mostraram-se bem sucedidas ao longo dos ultima@n@5 das reformas, visto que floresceram no pais

" New and High-Tech IndustrieSexto disponivel emww.china.org.cn/english/features/China2004/1068tw.

"L Existem na China os seguintes tipos de emprestatais; coletivas (espécie de cooperativa- pegtana seus empregados e
funcionarios); privadas nacionais; e mistas (emqtimeentos pertencentes a empresas estatais evasjedi empresas estatais e
empresas privadas nacionais; a empresas estamipresas privadas estrangeifasiat venture a empresas coletivas e empresas
privadas nacionais; a empresas coletivas e privestaangeiragioint venture a empresas privadas nacionais e empresas privadas
estrangeiragoint venture}

2 Wladimir POMAR.A Revolugéo Chinesa. 115-116.



setores industriais de alta tecnologia: indUsteaoespacial, biotecnologia, informatica, eletrénica

telecomunicagoes.

4.5 Necessidades Vitais: base para a construgéolgda de Produtos e Servigos

Tendo por base a satisfacdo dessas necessidaissa/fim de que a China continue crescendo
economicamente, apresentaremos no proximo itemligtaale produtos e servigcos brasileiros que ainda
ndo sdo exportados a ela ou j4 0 sdo em pequeaatdades. Adicionalmente, falaremos daqueles

produtos cujas vendas se destacam, mas que airefafam espaco para um aumento dos negocios.

5- Lista de Produtos e Servicos Brasileiros

Abordaremos neste item algumas potencialidadesedeatio para o Brasil na China: produtos e
servigos que ainda ndo sdo exportados a ela o83a em reduzidas quantidades, porém que tém grande
potencial de crescimento dos negdcios. Além dissmlisaremos também, dentre os bens que se

destacam pelo volume das transag¢fes, aqueles eas geadas podem se elevar ainda mais.

Antes de prosseguirmos, gostariamos de destacarogoercado chinés apresenta muitas
oportunidades de negdécios para o empresariado n#cigsta afirmacdo € endossada por pessoas
conhecedoras do mercado consumidor chinés. Jaym@d]gornalista brasileiro que viveu muitos anos
na China e Diretor de Comunicacdo da Camara de @@ Industria Brasil-China, exp8e que “Além
dos produtos que ja sdo vendidos, as possibilidadesimensas para muitissimos outros produtos
brasileiros, fadados a imenso sucesso no cresoertEado interno chinés: vinhos, cachacgas, leitgdon
vida e em po6, madeira bruta e processada, frut@pap e sucos, chocolate, alimentos processados,
agucar, alcool, 6leos comestiveis, mel, prépobteig real, celulose, agronegocios em geral, ctoriale
servicos de engenharia, tecnologia de ensino, fdeniacdo e de saneamento basico, méveis, granito,
energia, constru¢do, maquinas e equipamentos,t@saje arquitetura, urbanizagdo e saneamento basico
ou, ainda, futebol (jogadores, técnicos, escolgsipamentos, excursfées e torneios interclubesys,joi
artesanato artistico, pdo de queijo e até muddisms...””* J4 Mauricio Machad&enior Managedo
China Desldo Banco Santos, chama a atencéo para algunstpsagiportados em pequenas quantidades
que podem vir a aumentar a sua participacdo enarmmsga nos préximos anos: “Alguns produtos que
podemos pensar sdo: partes e pecas, produtos gsimc medicina, por exempldrugs madeiras,
algodao, leite e carne que é vendida ainda muitc@d* Paul Liu, a exemplo de Jayme Martins,
também aponta algumas potencialidades de merc#dguris produtos brasileiros sdo carne bovina,
frutas tropicais, café e alcool combustivel. Noocdas frutas tropicais, o Brasil € o Unico paismimdo
que possui essa grande variedade de frutas e tamétima excelente. O caju, por exemplo, onde vocé

encontra uma fruta como essa? A castanha do Rartaoéexemplo tambénT”

3 Jayme MARTINSBalanco da Visita do Presidente Lula & Chipa .
" Mauricio MACHADO; Felipe HSIEHEm Entrevista realizada por esta pesquisa em agies®004

S Paul LIU,Em Entrevista realizada por esta pesquisa em jdé@004



Passemos agora a nossa analise.

5.1 Bens e Servigos ainda ndo exportados ou vendideam pequenas quantidades

5.1.1 Produtos Primarios

a) Alimentos

Como vimos, a seguranca alimentar € um tema \dr& p crescimento econémico chinés.

O Brasil encontra-se entre os maiores produtoreadiais de produtos agropecuérios e
segundo Paulino “... € um candidato natural a sggga demand&hinesa por alimentpsAo contrario
da China, pode acrescentar aos atuais 50 milhddecares de area plantada pelo menos outros 96
milhdes, o que torna o Brasil o Unico pais agricam extensao territorial ainda disponivel para ser

ampliada & producéo agricola em condi¢ées de atamdemanda chines&”

O Ministro brasileiro da Agricultura, Pecuéria eastecimento, Roberto Rodrigues, explica a
seguir porque a China é uma prioridade para o paisespecial para o setor agropecuario: “Queremos
nos aproximar cada vez mais da China, um pais @oecvescendo a taxas surpreendentes e que devera
ter nos proximos anos um forte fluxo de pessoagaiopo para a cidade. Isso deve aumentar a sua

demanda por alimentos, e o Brasil € um grande pooélexportador de gréos, fibras, frutas e catffes.
Vejamos algumas potencialidades de mercado:

eCarnes: O Brasil ndo exportava carne bovina a Chgms ndo possuia uma
autorizagdo sanitaria para tal. Em relagéo a aderfeango, embora com a existéncia de
uma cota provisoria que lhe permitia exportar duseses 15 mil toneladas por ano
para industrializacdo, o pais também negociava eorda sanitario. Com a vinda ao
Brasil em novembro do presidente chinés, Hu Jinta§hina e o Brasil assinaram
varios acordos em diversas areas (agronegocio, cdiaturismo, satélites,
investimentos), destacando-se para a agropecuational os protocolos sobre
condicdes sanitarias que abrem, finalmente, o rdercehinés de carne bovina
(incluindo os miudos) e de frango natura para o Brasil. Apds duras negociac¢des que
desembocaram no reconhecimento da China como e@memmercado pelo Brasil,
além da abertura do mercado brasileiro as vendasesas de frangos, suinos
processados e tripas de suinos, a China abriu memado para as nossas carnes. Nas
palavras do Ministro Roberto Rodrigues “Com os desrsanitarios assinados ontem

por Brasil e China, as vendas brasileiras de fratey@rdo aumentar US$ 200 milhdes

"8 Luis Antdnio PAULINO,O Milagre Chinés|n Revista Bonifacio, p. 25.

""Roberto RODRIGUES, Agronegdcio: fonte de boas rastjEm Entrevista a Revista Parceria Brasil-Chjma 12.



por ano e as de carne bovina, US$ 600 milhd&se. j4 no préximo ano “... cerca de 60

mil toneladas de carne bovina e 40 mil toneladasadee de frango..”

eSuco de Laranja: O Brasil exporta pouco suco denjara China. Entretanto, os
negécios crescem rapidamente: em maio deste arapiodas vendas ja tinha superado
em 10% o total daquele de 2003. “Segundo estimativapesquisador Antdnio
Ambrosio do Amaral, do Instituto de Economia AglcdlEA), atualmente s&o
[exportadalscerca de 30 mil toneladas. Mas ele acredita quwerdas tendem a crescer
de forma significativa nos proximos anos. Para ele dos fatores que devem
incrementar as exporta¢cdes do produto para a @hinfato de esse pais, a partir de seu
ingresso na Organizagdo Mundial do Comércio (OMEY, reduzido sua tarifa

aduaneira de 75% para 7.5%, uma das mais baixamiddo.*

eFrutas: O Brasil possui e produz uma variedadeneaae frutas: citricas, caju, manga,
meldo, abacaxi, frutas da Amaz6nia (ex.:acai), meéabanana, goiaba, cupuacu e etc.
Muitas delas s6 existem aqui. Todavia, o pais gaatente ndo as exporta a China.
Porém, o setor € um mercado em potencial para eilBiaso se comprova pelos

esforcos em abrir mercados do governo brasilei® ‘qu tem interesse em exportar
para a China frutas citricas, uvas e melad..Com este objetivo, um outro acordo,
assinado na ocasido da recente visita de Hu Jioiao, “... um grupo de trabalho para
facilitar a venda de soja, 6leo de soja e frutas paChina.* Este grupo de trabalho

deve “...concluir o mais brevemente possivel adisasade risco de pragas para

viabilizar o comércio bilateral destas frut4s.”

«Café: O Brasil € o maior produtor mundial de caf@arabém o maior exportador de
café em grdo. O volume dos negécios com a Chinagtigmo, pois a sua bebida
habitual, assim como a de muitos paises asiatficoscha. Apenas ha pouco tempo, o
café passou a ser consumido pelos chineses. Hogxigte mais de uma centena de
lojas onde se pode apreciar um café, em grandésosecomo Pequim e Xangai. O
diretor geral do Conselho de Exportadores de Caf@isil, Guilherme Braga, “...

considera a China um mercado muito interessantes quee serd conquistado e

8 Lu AIKO OTTA, Acordos vo de carnes a avides e até gasoditdmrnal O Estado de S. Paulo.

" MAPA (Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abasiteento),Brasil exportara carne a Chindisponivel em www.cbcde.org.br
Ipt/noticia/noticia.php?newsid=00647 .

8 Antonio GRACA; Alzira RODRIGUESBoa Liquidez)n Revista Parceria Brasil-China, p.30.

8 MAPA (Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abasimento) Brasil exportara carmne a Chindisponivel em
www.cbcde.org.br /pt/noticia/noticia.php?newsid=0D6

8 Eduardo CUCOLOVeja os principais pontos dos acordos assinadagdrasil € China)n Jornal Folha de S. Paulo.
Disponivel no site www1.folha.uol.com.br/folha/d@ito/ult91u90685.shtml .

8 MAPA (Ministério da Agricultura, Pecuéaria e Abasimento) Brasil exportara carmne a Chindisponivel em
www.cbcde.org.br /pt/noticia/noticia.php?newsid=0D6



consolidado no médio e no longo prazo, principabmeuando os chineses passarem a

consumir café em cas&"”

*Alimentos de uma forma geral: A Associagdo Brasileia Industria de Alimentos
(Abia) e os seus associados promovem ac¢Bes conjetivobde abrir e de ampliar
mercados na China para produtos de maior valorgadee enxergando no gigante
asiatico oportunidades promissoras de negdciagata exportar geléias, condimentos,
Oleos comestiveis especiais, biscoitos, alimentosgssados em lata- do tipo peixes
industrializados-soft drinkse forneados (misturas para bolos, tortas etcje enitros
produtos do género’, comenta Edmundo Pinho Ayrestall de Relagdes Internacionais
da Associacdo Brasileira da Indistria de Alimen(@bia).”®® Exemplos desta
perspectiva proativa da industria brasileira deatfitos séo: participacdo do setor em
missdes do governo e em miss@es comerciais, coriigsdo de empreséarios a Xangai
organizada pela Agéncia de Promocdo das Exportgdéjesx) e pelo Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (M)diem que pequenas e médias
empresas do setor marcaram presenca. Esta mis&éiogai despertou “... um grande
interesse dos chineses pelos alimentos brasilesggindo declaragdo feita na ocasiéo
pelo proprio presidente da Apex, Juan Quirés. Dadmsilgados pela entidade
[referéncia a Abiaindicam que foram fechados negodcios futuros norvdé R$ 462
milhdes, principalmente nos setores de alimentosgssados, como massas, café em
gréo, doces e frutas secas, além de carnes diepsises.®

b) Alcool Combustivel (Etanol)

Em consonéncia com as preocupacdes do governcsahim&esenvolver e utilizar fontes de
energia renovaveis e menos danosas ao meio-ambéssien como reduzir a forte dependéncia do pais
pelo petroleo, o alcool combustivel coloca-se camm excelente oportunidade para o Brasil em seu
comércio com a China.

A China é o terceiro maior produtor mundial de élc&ste combustivel é produzido a partir
do milho e do trigo, enquanto a producao de caracdear atende quase que exclusivamente a producao
de acucar. Comparativamente ao custo brasileinoroigucao por litro, o alcool chinés custa bem mais.
Dentre outros fatores, isso se explica pela mdiciéacia do processo produtivo brasileiro: o Brasi
detém a melhor tecnologia de fabricacdo do comimisib mundo. Um outro ponto a favor da producgéo
de alcool brasileira, a maior do mundo, é que an&hpor meio de um programa governamental,

comecgou a misturar o &lcool a gasolina em trésipcas em 2001. Neste ano, o programa esti sendo

8 Antonio GRACA,; Alzira RODRIGUESRouco, mas promisson Revista Parceria Brasil-China, p.16.
8 Antonio GRACA,; Alzira RODRIGUESNovos Nichosin Revista Parceria Brasil-China, p.26.

8 Ibid.



ampliado para nove provinciélsA respeito de alguns destes pontos favoraveis|@mlanacional,
Martins diz que “Os produtores brasileiros de dlammmbustivel estdo apostando todas as fichas no
mercado chinés. O setor quer participar do progrgoeernamental que, ha trés anos, determinou a
mistura de &lcool a gasolina da China, em uma pegdpoinicial de 10%, o que abre um mercado
potencial de pelo menos 4.5 bilhdes de litros par. & participagdo do Brasil no programa depende de
uma decisdo do governo chinés, através de sua sanpedrolifera, a Sinopec. Hoje a China produz
alcool a partir do milho, o qual, além de ser n@so do que o0 da cana, ocupa areas necessarias a
producdo de alimentos, questdo que se tornaraarifica, & medida em que aumentar a abrangéncia
desse programa. Uma vez reduzidas as barreiré&iasj como se negocia, o Brasil tera condi¢cdes de

exportar alcool de cana por um preco 30 a 40% baaito do que o alcool de milho chiné$.”

Atualmente, a pequena quantidade de éalcool verali@hina ndo é de alcool combustivel.
Todavia, empreséarios do setor sucro-alcooleiro omati aguardam ansiosamente a concretizagdo das
negociagcbes com o governo chinés, para que possmsarpa participar do referido programa

governamental.

5.1.2 Servigos

a) Consultoria e Servigos de Engenharia

Lembrando que a infra-estrutura ocupa um papel eadue para a continuidade do
crescimento chinés e que o governo destina boagssdenrecursos para a area, o Brasil estd no geipo
paises capacitados a prestar consultoria e sermgodrea de engenharia civil para a construgdo de
grandes obras (hidrelétricas, pontes, estradas)e esh funcdo ddknow-howque possui. Alias, ha a
participacdo de grupos empreiteiros nacionais r@jefwr da Hidrelétrica de Trés Gargantas. Vérias
empreiteiras nacionais poderiam participar de oldesnfra-estrutura na China. Algumas empresas:
Camargo Corréa, Odebrecht, Mendes Junior, CBP@&ylAzevedo e Lix da Cunha.

b) Consultoria e Servicos em Arquitetura e Planejamemt Urbano e Paisagistico

A exemplo da consultoria e prestacdo de servicosndenharia, consultorias e servicos em
arquitetura e planejamento urbano e paisagistiocadeasignificativa importancia para projetos deanf
estrutura. Imaginemos, por exemplo, como a cor@tride uma linha de metrd modifica a paisagem
urbana de um bairro ou localidade. A arquitetua ganejamento urbano mostrar-se-do fundamentais

para a reharmonizagéo do espaco alterado.

8 Antonio GRACA,; Alzira RODRIGUESDe Olho no Bicombustiveh Revista Parceria Brasil-China, p.18.

8 Jayme MARTINSBalanco da Visita do Presidente Lula & Chipés .



Igualmente a area de engenharia, a China, certametessita de servigos e consultoria em
arquitetura e planejamento urbano e paisagiststando o Brasil preparado para atender a sua demand
Bruno Padovano, diretor-presidente da Padovanoiiktgua em Rede e professor de graduacgdo e p0s-
graduacédo da Faculdade de Arquitetura e Urbanismt$P, discorre sobre as oportunidades para a
arquitetura brasileira na China “A China passa lataate por um processo de planejamento urbano
muito intenso. O governo chinés tem investido nawignte na construcdo de novos centros urbanos,
trabalhando em termos de projetos urbanisticosisagiaticos em grande escala, construindo cidades
inteiras, desde residéncias até prédios comergieagas, parques, escolas, hospitais, estadiogusius
etc. Além dos investimentos governamentais, ha éambs de capital privado em habitagdo, centros
comerciais e todo tipo de instalagdo industriakimscomo os ligados ao setor terciario. Assim, as
oportunidades no campo da arquitetura sdo imeeas#x sO para os profissionais brasileiros. O®{ej
na China sdo de grande escala e o pais ndo dispdeuitetos em quantidade suficiente para ateamder

demanda®

¢) Consultoria e Servigos de Advocacia

O Direito Internacional Publico e Privado (em esple@ parte de contratos internacionais) é
fundamental para que as relagdes comerciais iri@mas ocorram de forma transparente e serena. A
sua importancia potencializa-se no caso de Bra§ihima, devido as diferencas culturais e a falta de

conhecimento que os atores de ambos os lados,smeitas, tém um do outro.

Destarte, h4 um potencial neste campo para o apemeto ou especializacdo de escritorios de
advocacia brasileiros em Relac¢des Brasil-Chinansejstas de natureza comercial e/ou politica, éstan

tais escritdrios em condi¢des de atender, por elkergmto empresarios brasileiros quanto chineses.

A percepcao sobre este nicho de mercado ja comegawrgir. As Camaras de Comércio,
como é o caso da CBCDE, ja contam com escritér@sdl/ocacia em seu quadro de associados. O
advogado Rabih Nasser, socio do escritério Albirdvagados, por exemplo, esta explorando o bom

momento das Rela¢des Sino-brasileiras. Eles no$acque seu escritério ja fez (...) amplo

levantamento da legislacdo comercial chinesa. Noocgentido, fez, em 2003, uma apresentacdo da

legislacao brasileira para 40 empresarios chirigSes.

5.1.3 Manufaturados

a) Automoveis Multicombustiveis

8 Alexandre AKASHIArquitetura tipo exportagidn Revista Parceria Brasil-China, p.17.

% Anténio GRACA Oportunidades no frontn Revista Parceria Brasil-China, p.57.



Na mesma linha do éalcool de reduzir a dependéruizesa do petréleo, como também a
problematica ambiental, enquadra-se a possibilidddeBrasil exportar carros bicombustiveis ou
transferir a tecnologia do motor multicombustives &hineses. Na recente visita de Hu Jintao adlBras
assinou-se “... um memorando prevendo a transfieréectecnologia de producéo e utilizacdo do alcool
do Brasil para a China.” Por este memorando, prineente o Brasil transferira a tecnologia do motor
multicombustivel. Neste caso, que o governo bieagjleonjuntamente com as empresas e centros de
pesquisa nacionais responsaveis pela concepc¢aecaaldgia, saibam cobrar um preco que compense

esta transferéncia.

5.1.4 Bens e Servicos de Alta Tecnologia

Como abordamos anteriormente, a tecnologia é um&ssilade vital ao crescimento

econdmico chinés.

Em seguida, trataremos de setores brasileiroscdeltaia de ponta que podem proporcionar

grandes ganhos em transac¢des com a China.

a) Tecnologia da Informagéo

1) Softwares de gestéo financeira: O Brasil possui dasamelhores tecnologias mundiais
em sistemas de informag¢é@o bancaria. Os chinesaiedshm-se demasiadamente por
esta tecnologia. No trecho que se segue, Mauricdehisido do Banco Santos nos
expbes mais detalhadamente sobre os softwaresstBodgeanceira e o interesse dos
chineses “Quanto a isso, podemos comentar duaasf¢méere-se a potencialidades de
mercado dossoftwares brasileiroy. A Primeira, com abertura para o mercado
estrangeiro até 2007 na Chifam virtude do ingresso na ONIGem ddvida alguma,
finalmente eles vao ter que se debrucar sobre a &fazer o0s ajustes necesséjera
um momento da entrevista, Mauricio conta que ofibnes bancos chineses possuem
mais de 300 mil funcionarios cada um, sendo, ptofanuito inchadds E dai vao ter
gue olhar com outros olhos a compra ou a manutetigdnformatica em cada banco.
Eu quero dizer também da nossa experiéncia. N@&eewos muitos bancos chineses.
Praticamente todos os bancos chineses que vémaad Bassam pelo Banco Santos. E
eles sempre gostam de ver como 0 nosso bancodd gguiais as facilidades dele com a
informatica, como o Banco é moderno, isto €, quevemcomo nés trabalhamos. O
Chinés, por si s6, é um grande estudioso do mergdgdmacional. Entéo, ele esta
atento a essas mudancas e as oportunidades quasib Byde trazer no futuro. A
mesma coisa, os brasileiros sabem muito bem, kedowv-howque nés temos, do

grande mercado que a China oferece pafwaresde gestaosoftwaresde cartdes de



crédito, enfim, a tecnologia bancaria em que o iB&a® primeiro ou o segundo do
mundo. Com certeza, 0 N0sSso pais esta na vangomamia ponta do mundo todo. Entdo
nds temos um grande mercado neste fildo ou areaftfeareshancarios esoftwaresde
gestdo ligados a bancos™ Os chineses querem tanto esta tecnologia que tdugan
estada de Hu Jintao aqui, um dos acordos firmadde e@s governos foi de “
Transferéncia de tecnologias, principalmersteftware nas éareas de automagédo
bancaria, arrecadacdo de impostos e governo etmirdiiZ. Falaremos destas outras

categorias dsoftwaresno proximo item.

2) Softwaregle arrecada¢éo bancaria, de arrecadacgdo de irapdstgoverno eletronico,
de e-commerce de gestdo de empresas: O Brasil foi um dos pamem Governo
Eletrénico, notadamente ocase do Estado de S. Paulo. Quanto a sistemas de
informacéo para empresasftwaresde e-commerce de gestdo de empresas, ha uma
variedade de produtos, como programas para gere@ta de estoques e controle de
logistica. Todos estes bens tecnoldgicos apresemearmissoras perspectivas de
negoécios com os chineses, pois séo areas em gUEOSIEUEM pouca experiéncia.

b) Prospeccéo e Exploragéo de Petroleo em Aguas Protias

Estdo em curso entendimentos entre a Petrobrasestatal chinesa Sinopec, para a
transferéncia de tecnologia de prospeccédo e deragdlo de petréleo em &guas profundas da empresa
brasileira, detentora da melhor tecnologia do myuadesta petroleira chinesa. Como j& tratamos,igaCh
realiza esforcos para diminuir a sua dependénciapptréleo, particularmente das importacfes do
Oriente Médio.

Assim, enormes sao as possibilidades da Petrobriertecnologia a China.

c) Tecnologia em Agropecuaria

A Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéria (Bp&)r atua com biotecnologia em
sementes e rebanhos, como também desenvolve tgi@ofmara a correcdo e aproveitamento de solos,

além de outras que permitam a elevacao da prodatiei das terras.

Todo esteknow-how,sem duavida, poderia ser vendido a China, pois bant@s chineses
possuem baixa produtividade, assim como o paisst#ios problemas com solos inapropriados para o
cultivo agricola. Mauricio Machado, ao utilizarde exemplo do Cerrado brasileiro, elogia o papel da

Embrapa no desenvolvimento desta regido, hoje wwandiores fronteiras agricolas do mundo, e fala de
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possibilidades de negdcios “A China é um pais mdraente arido. A exemplo do que foi a regido de
Goias ha 15 ou 20 anos atras, muito arida, demodicho trabalho de base realizado pela Embrapa, es
regido mudou completamente e é esse sucesso quis \@&m O agronegdcio. Hoje a Embrapa detém
uma tecnologia que é exportavel a China a qualgoenento.?®

5.2 Bens com significativa presenca na pauta de expactes brasileira

5.2.1 Produtos Primarios

A disposicao dos chineses em investir na melh@imfila-estrutura brasileira (modernizacéo de
portos, ferrovias, estradas e desenvolvimento deetos de geracdo de energia), por meio de Pasceria
Puablico-Privadas (PPPs), indica, claramente, aéste deles em assegurar o fornecimento constante,
médio e a longo prazo, de matérias-prima vitaissa@o crescimento e desenvolvimento econdmico:
minérios e soja. O Governo e a elite econdmicaedeia sabem muito bem das suas limitagBes quanto a
recursos naturais. Felipe Hsieh, do Banco Santqdjca que “Afora o carvdo que a China possui
reservas abundantes, ela é pobre em minérios, femm e manganés. Ela até tem alguma coisa de
minérios, mas é algo que esta muito aquém de sapfémanda do seu ritmo de crescimeftd”ele
continua, dizendo que “O fornecimento de matériasg do Brasil para a China é uma visdo que eles
tém de longo prazo. Se néo fosse isso, eles ndbaestinvestindo aqui em infra-estrutura. Na veejad
eles querem garantir o fornecimento continuo dmealios para l4. Entdo vocé vé véarias empresas de
infra-estrutura relacionadas as matérias-prima,ocanBaoSteel e a Cemec, investindo para garantir o

fornecimento de commodities baratas para a Ciitha.”

a) Soja

As compras chinesas de soja (soja em gréos, Olsojdee farelo) brasileira cresceram a largas
passadas nos ultimos anos. Estas compras tendemmentar segundo a Consultoria Internacional,
Miliboss International Consultants Limited, porcqu€hina consumiu “... 16 milh8es de toneladas @& so
(produgéo nacional) e mais 20.78 milhdes de tomslatk soja importada, somando um total de 37
milhdes. Se até o ano de 2015 a populacdo dasesidagmentar em 300 milhdes, sera preciso, no

minimo, mais 22 milhdes de tonelada de soja. Cormescimento € de 2 milhdes de toneladas por ano,
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serd impossivel depender somente da producdo ahditevera necessidade de criar lagos resistentes d

bases de fornecimento e a construgéo de sisters@ed@ara a troca de materiais.”

b) Minérios

A compra de minérios do Brasil pela china também wgescendo rapidamente de poucos
anos para ca. E a tendéncia € que estas transagdssiem a crescer, pelo fato de que o governtéshi
investe muito em infra-estrutura, como também parsa das estimativas de milhdes de chineses que
migrardo para as cidades nos proximos anos e d&agldaando, sobremaneira, a taxa de urbanizacgéo e,

consequentemente, impulsionando a atividade ddrogés civil.

O Brasil seria o0 parceiro ideal para a China, pergu possui um potencial de 48 bilhdes de

toneladas de minério de ferro de alto nivel deidade, sendo uma fonte perfeita de fornecimetito.”

5.3 Consideracdes Finais

Neste item, chegamos a conclusédo de que as pdieades de mercado na China para os
produtos e servicos brasileiros ndo se restringpenas a produtos basicos. Como visto, ha vérias
potencialidades em inddstria de alta tecnologianecensultoria e prestacdo de servigos, areas que

demandam um alto grau de conhecimerka@v-how

6- Como ampliar e aprofundar o nosso comércio coam China?

No ano passado, o comércio exterior do Brasil sgp®u algo proximo de 1% do comércio

mundial. Por qué nossa participacéo € tao baixa?

Uma possivel resposta relaciona-se ao modelo delsémentista de substituicdo das
importacdes, iniciado com Getulio Vargas e quegatio seu apice nos anos sessenta. Este modelo, pela
Sua caracteristica prioritaria de produzir paradee ao mercado interno, limitou o desenvolvimeatdao

uma cultura exportadora no empresariado brasileiro.

Podemos dizer que apenas nos anos 90, com as asfoeeondmicas liberalizantes
implantadas por aqui, o0 empresariado nacional camegriar uma cultura exportadora. Outros, como
Mauricio Machado, do Banco Santos, afirmam querastémento de voltar as aten¢gBes para o mercado

externo é muito recente “...0 esforco de exportdgagileiro comegou agora no final da Era Fernando
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Henriqgue em 2001, 2002. Quando até o Fernando ¢lendolocou ‘Exportar ou Morrer!. Eu acho que
ai foi a grande virada de uma mentalidade, quelem@esenvolvimento pela Conta do Capital, para uma
mentalidade de desenvolvimento pela Conta do Com&tt

A questdo é que falta aos nossos homens de negdnmpostura mais agressiva e proativa
no comeércio internacional. De acordo com Paul tQuempresariado brasileiro ndo tem uma tradicdo de
comércio internacional. E bem recente o seu insergelo mercado internacional e a sua insercdo na

economia globalizad&®

Quanto a China, a visdo de Mauricio Machado é gudeestdoomde interesse por ela surge
a partir de meados no ano passado, quando as namsdas a ela superaram aquelas a Argentina,
colocando-a como 0 nosso segundo maior parceire s>’

Até entdo, como afirmam Mauricio Machado e o Pkénrique Altemani, nés éramos
procurados pelos chineses que tinham e ainda téetessidade de comprar matérias-prima, ou seja,
éramos praticamente comprados pelos chineses. ¥gjanque dizem o Prof. Altemani e Mauricio
Machado:

a) Altemani “N6s podemos pensar que essemcomercial dos Ultimos anos é resultado em parte
do esforco brasileiro, mas é muito mais da demahitgesa.***

b) Mauricio Machado “ Na minha opinido o Brasil nuvemdeu para a China. Ele foi comprado
da China. E a China teve e tem até hoje uma neleglsside comprar minérios e proteinas do
mundo todo. E um grande parceiro e um grande poonw@gsses minérios e proteinas é o Brasil.
Entéo, é por isso que nds temos essas duas paotadrente. O mercado brasileiro comegou a
entender e a se ligar na China e nas oportunidagesla traz no ano passado, quando viu que,
por dois meses, o fluxo de transac¢des excedeurogdmtina. Entdo, colocando a China ja como
2° parceiro comercial do Brasil. Dai que o brasiléoi investigar quem era a China e teve esse
boomchinés para o Brasif*?

Os maiores entraves ao aprofundamento do comésnioacChina na visdo de Jayme Martins
é a falta de agressividade de nossos empresakos.2003, a China importou do mundo US$ 413
bilhées, dos quais, apenas 1.1% em produtos krasilé® proprio embaixador chinés em Brasilia, Jian
Yuande, chama a aten¢éo para a nossa falta desiagtade comercial, lembrando que o Brasil € 0 maio
exportador mundial de café e um dos maiores exghames de carne, mas na China todos conhecem o bife
australiano e o café colombiano. O mesmo se pade da castanha de caju, que 14 é servida em t®dos
avides e vendida em todo o mercado, sempre comlagelva de um pais que jamais plantou um pé de
caju: a Suicaf®
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O Chinés tém uma forma bastante peculiar de feegdaios. O Brasileiro, caso deseje fechar
negdcios com clientes chineses e desta forma angdiauas exportacdes, deve antes buscar conhecer a
China, viajar para |4, participar de feiras e nessGomerciais, criar relacionamentos (faz&uanx) e,
se possivel, aprender a lingua chinesa. Maurieiohsldo explica-nos sobre como dinamizar os negocios
“A primeira coisa € entender a China. Estudar an&hir até la e ver dentro do seu segmento qual o
potencial de negdcios, quais saoptey/ers Quais sdo as necessidades do povo chinés. Esaocniga €
investir. E eu ndo quero dizer apenas a aplicag&eclirsos em compra ou venda, comprar uma empresa
la. Investir que eu digo é investir recursos pasew crescimento danow-how Vocé tem que ir varias
vezes a China, conhecer as pessoas, fazer o aeionalmento (Guanxi), participar das feiras, erdgend
mercado, fazer-se conhecer. Eu acho que esse diflavedstimento o brasileiro ndo esta acostumado a
fazer. Isso para o mercado chinés é de grandéareliav Vocé tem que entender que é preciso conhecer
pessoa que vocé vai fazer negécios antes de comegaocio em si. E isso leva um certo tempo. Vocé
tem que investir. Eu acho que é assim que vocé pomeentar as suas exportacdes e 0s seus
investimentos para a Chin&*

J& Charles Tang acredita que o aprofundamento sgonomomércio com a China ocorrera
quando fatores de ordem interna do Brasil foremcsohados. Em suas palavras “Como exportar mais e
melhor com cinqlienta e tantos diferentes tribut@sf juros que ultrapassam 100% ao ano em termos
reais? Com encargos trabalhistas que passam d&s 20fue ndo revertem devidamente em beneficio do
empregado? Com uma legislacdo trabalhista arcdre@pniana, rigida e restritiva, que protege mais
direitos do que empregos e que, muitas vezes, a@utgavar as taxas de desemprego? Com 0s custos
soberbos da nossa burocracia e da corrupgéo geade**®

Se pararmos para refletir, concluimos que todoglagucujas as opinides foram manifestas
aqui, tém argumentos sélidos acerca da ampliac&wslgo comércio para com a China. O ideal é que

condensemos 0s pontos de vistas, a fim de podexnadisar esta questdo com maior propriedade.

7- As Medidas de Desaceleracéo da Economia Chindgdo Afetardo as Exportacdes Brasileiras?

O governo de Pequim esta tomando uma série de aseg@iara conter o elevado ritmo de
crescimento econémico e segurar uma alta excessw@recos, assim como para que ndo ocorra uma
nova Bolha, a exemplo do Japdo nos anos 80. Algunealidas adotadas pela Administracdo Chinesa:
reduzir e dificultar o acesso ao crédito; elevag@otaxa de juros; manter a taxa de crescimento
econdmico anual da China na faixa dos 7%.

Analistas do mundo inteiro discutem e se pergurgngue ponto o impacto dessas medidas
trard problemas ao comércio exterior da China.

No caso do Brasil, temos duas visdes opostas. Uuma agredita que as exportacdes
brasileiras, assim como o comércio bilateral comotado, ndo serdo afetados negativamente por tais

medidas. A segunda cré que estas medidas traz@ufzpeeas vendas brasileiras.
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Paul Liu, presidente da Camara Brasil-China de Dasdeimento Econémico (CBCDE), é um
adepto da primeira visdo, conforme suas palavras d&edito que as nossas exportacfes ndo serdo
afetadas, porque o volume de comércio é ainda rpeioeno. O comércio entre o Brasil e a China tem
muito para crescer-®

Enquanto Felipe Hsieh, do Banco Santos, alinhasea segunda “Com certeza tais medidas
afetardo negativamente as exportacfes brasil€rascente contencioso em torno da soja é um exemplo
claro disso. As empresas se financiavam com ossesualos bancos e iam estocando o produto. O que é
que aconteceu com a recusa da soja? Muitos bahowsses, por ordem do governo de desacelerar um
pouco a economia, restringiram o crédito. Restnidgio crédito, as empresas ficaram descapitalizadas
para honrar os seus compromissos. Entdo resultau@aconteceu. E um exemplo classico que vocé
pode usar e projetar para diversos outros setdfés.”

Nossa visdo é a de que estas medidas do govem@sctirdo poucos impactos negativos ao
Brasil, por dois motivos: como bem expds Paul lkbwosso comércio ainda é pequeno e uma taxa de
crescimento econémico anual de 7% continua sendto raxpressiva, 0 que, portanto, ndo diminuira o

apetite comercial do gigante asiético.

8- Conclusao

O comércio bilateral sino-brasileiro aumentou aeselamente desde 2000 se compararmos aos
25 anos posteriores ao estabelecimento de Rel@jplsnéaticas em 1974, possuindo boas perspectivas
de continuar neste ritmo, visto que o crescimentmémico da China é constante e est4 alicercado em
sélidos fundamentos (cifras elevadas de investimestrangeiro direto, pesados investimentos estatai
em ciéncia e tecnologia, vultuosas reservas int@nais, por exemplo) e, por outro lado, visto gue
Brasil parece estar iniciando um novo ciclo virwoe crescimento: retomada dos investimentos,awiag

de novos empregos, aumento das importacoes, etc.

Mesmo com este crescimento veloz, contudo, a der@mercial ainda € modesta e apresenta
um grande espaco para se ampliar. No &mbito govesmizal, os presidentes Lula e Hu Jintao esforcam-
se para estreitar lagos e estimulam 0s seus raspesetores empresariais a fazer negécios. Odréeh
um pronunciamento do presidente brasileiro, & émtravisita de seu colega chinés, demonstra o
comprometimento de ambos com o tema do comératebdl: “ O Brasil € o primeiro parceiro comercial
da China na América Latina. A China tornou-se cdieo maior destino das exportacdes brasileiras no
mundo. Em setembro de 2004, nossas exportacdes g@aa ja haviam alcangado o volume total de
todo o ano de 2003, cerca de US$ 4.5 bilhdes. Noss@rcio, que hoje chega a US$ 8 bilhdes, pode
mais do que duplicar nos préoximos cinco anos. Aléste item, o presidente Hu Jintao me disse para
trabalharmos para que nos proximos trés anos ao@mg uma relacdo comercial da ordem de US$ 20
bilhdes. Para assegurar esse prognostico, estamo®yendo um amplo entendimento comercial que,

esperamos, venha beneficiar o Brasil e a China,dmemo nossos parceiros do Mercosul. (...) Considero
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de fundamental importancia as parcerias e ass@sagitre empresas dos dois paises. Temos hoje, aqui
mais de 300 empresarios chineses. Neste mesmo nmmasta se realizando uma reunidao do Conselho
Empresarial Brasil-China, criado para promovermx@macao entre os investidores dos dois pais€s.”
Como vimos, ao analisar possibilidades de mercaddShina para o Brasil, as nossas vendas a
ela tem potencial para se aprofundarem signifiaatente. Agora, cabe aos nossos empresarios
cumprirem a sua parte, pois o Governo realiza a del forma satisfatria, organizando missdes e
fechando os mais variados tipos de acordos. P&mpresario brasileiro, com fazer ou cumprir a sua
parte, queremos dizer: buscar conhecer a Chingarvéé 14, participar de feiras internacionais de
negécios, aprender o idioma chinés, criar relaci@mraos com os seus clientes chine§sfx) e assim
por diante.

1% Brasil assina acordos com a China para industriaigmo e tecnologidn Jornal Folha de S. Paulo. Disponivel em
www1.folha.uol.com.br/folha/Brasil/ult96u65679.shtm



ANEXO 1

Os numeros do intercambio comercial entre BraShima desde 1984

Exportacdes do Brasil &

Exportac¢des da China a

bTotal do Comércio

China Brasil Bilateral
(valores em US$ F.O.B.) (valores em US$ F.O.B.) (valores em US$ F.O.B.
1984 453.110.902 365.315.444 818.426.346
1985 817.583.625 418.563.796 1.236.147.421
1986 517.305.709 289.037.092 806.342.801
1987 361.533.439 297.502.027 659.035.466
1988 718.484.822 82.914.476 801.399.298
1989 628.341.233 128.002.490 756.343.723
1990 381.803.845 168.792.327 550.596.172
1991 226.405.821 129.040.536 355.446.357
1992 460.031.616 116.775.031 576.806.647
1993 779.394.972 304.856.536 1.084.251.508
1994 822.416.147 463.495.924 1.285.912.071
1995 1.203.750.528 1.041.728.048 2.245.478.576
1996 1.113.828.697 1.132.883.363 2.246.712.060
1997 1.088.213.686 1.166.420.980 2.254.634.666
1998 904.879.640 1.033.806.095 1.938.685.735
1999 676.140.777 865.159.591 1.541.300.368
2000 1.085.223.878 1.222.144.368 2.307.368.246
2001 1.902.093.617 1.328.415.610 3.230.509.227
2002 2.520.457.098 1.554.012.240 4.074.469.338
2003 4.532.559.799 2.147.666.766 6.680.226.565

2004 (jan/out))

4.738.548.149

2.985.147.305

7. 723464

Fonte: Elaboracao préopria com dados do MDIC (Secex)




ANEXO 2

Situacdo da Balanga Comercial Brasileira no Coro&raim a China

Superavit comercial brasileiro

(valores em US$)

Déficit comercial brasileiro

(valores em US$)

1984 87.795.458

1985 399.019.829

1986 228.268.617

1987 64.031.412

1988 635.570.346

1989 500.338.743

1990 213.011.518

1991 97.365.285

1992 343.256.585

1993 474.538.436

1994 358.920.223

1995 162.022.480

1996 19.054.666
1997 78.207.294
1998 128.926.455
1999 189.018.814
2000 136.920.490
2001 573.678.007

2002 966.444.858

2003 2.384.893.033

2004 (jan/out)

1.753.400.844

Fonte: elaboracgao propria com dados do MDIC (Secex)
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